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Preface 


随 着 行业 市 场 的 白热化 竞争 ， 国 内 消费 升级 的 加 快 ， 近 几 年 涌现 出 很 多 新 
锐 快 消 品牌 ， 颐 履 传 统 品牌 营销 模式 ， 以 最 快 的 速度 从 传统 的 消费 圈 层 中 
脱颖而出 ， 走 向 更 广泛 的 消费 市 场 ， 成 为 行业 黑 。 


比如 用 4 年 完成 从 创立 到 上 市 的 完美 日 记 母 公司 逸 仙 电 商 ， 最 近 上 市 的 IP 
新 零售 品牌 泡 泡 玛 特 ， 以 及 在 2020 年 双 十 一 期 间 迅 速达 成 销售 额 破 亿 的 
10 多 个 新 品牌 等 。 他 们 突破 了 传统 大 众 品牌 的 封锁 线 ， 爆 友 出 独特 而 巨 
大 的 能 量 ， 在 各 细 分 品类 中 烟 烟 发 光 。 


一 般 来 说 ， 在 已 成 熟 的 大 众 消 费 行 业内 ， 竞 争 格局 基本 定型 ， 拥 有 先 发 优 
势 的 企业 不 仅 拥 有 大 笔 资金 可 用 于 传播 ， 还 占有 着 大 规模 的 销售 渠道 和 消 
费 者 心智 。 在 此 形势 下 ， 新 品牌 的 出 现势 如 破 竹 ， 打 破 了 寡头 八 断 的 市 场 
格局 。 


新 锐 品牌 是 如 何 突围 的 ? 哪些 营销 模式 和 经 验 值得 学 习 ? 本 案 深入 剖析 多 


个 新 锐 品牌 ， 总 结 其 营销 方法 ， 拆 解 他 们 是 如 何在 竞争 中 实现 “ 弯 道 超 
”? 以 帮助 更 多 品牌 用 新 消费 的 模式 和 思维 实现 增长 与 突破 。 
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精准 切入 新 消费 人 和 群 ， 深 度 洞 察 其 消费 
需求 变化 


新 世代 、 新 中 产 、 小 镇 青年 等 正成 为 消费 市 场 的 引领 者 ， 他 们 人 口 基数 大 ， 潜 力 大 ， 消 费力 强 ， 
并 且 伴 随 着 收入 上 升 、 事 业 发 展 等 因素 ， 让 他 们 对 自己 的 消费 有 了 新 的 需求 。 
喜好 二 次 元 、 国 潮 ， 仿 好 高 颜 值 是 新 世代 的 显著 特色 ，Z 世 代 活 跃 移 动 互 联网 用 户 规模 已 经 达 
到 3.2 亿 。 追 求 特 立 独行 ， 种 草 小 众 新 品 ， 同 时 会 为 情怀 买单 ， 她 们 热衷 于 美 妆 个 护 、 食 品 饮 
料 ， 宠 物 周 边 、 潮 流 酷 玩 等 。 
新 中 产 包含 新 女性 、 新 晋 父母 、 新 锐 白 领 、 新 精英 等 群体 。 
新 女性 是 注重 悦己 消费 的 一 代 ， 她 们 成 长 在 一 个 快 节奏 的 现代 社会 ， 因 此 他 们 更 加 活 在 当下 ， 
认为 拥有 “即刻 ”的 幸福 感 更 为 重要 。 因 此 注重 品质 与 体验 ， 自 我 要 求 高 ， 爱 美 也 追求 美 ， 对 
美 妆 个 护 、 彩 妆 等 热衷 。 
新 晋 父母 则 是 以 90 后 为 代表 的 群体 ， 他 们 是 科学 的 信奉 者 和 品质 的 追求 者 ， 注 重 健康 安全 ， 
喜欢 通过 直播 来 屯 母 婴 用 品 、 家 庭 清洁 用 品 ， 也 关注 教育 和 大 家 电 品 类 。 
新 锐 白 领 是 网 红 经 济 的 铁 粉 ， 颜 控 重 设计 ， 选 择 商 品 时 优先 考虑 的 是 “ 颜 值 ”而 不 是 商品 。 虽 
然 追 逐 网 红 ， 但 也 注重 性 价 比 ， 服 饰 拱 配 。 
新 精英 是 一 群 具有 高 学 历 高 收入 的 年 轻 群体 ， 他 们 追求 品牌 ， 热 衷 理财 、 是 奢 修 品 和 收藏 品 的 
爱好 者 ， 也 追求 最 新 的 智能 穿戴 设备 。 消 费 领 域 主要 涉及 手机 数码 、 运 动 健身 、 服 饰 圣 帽 等 。 
小 镇 青年 升级 至 2.0 版 本 ， 不 再 是 “ 土 味 ”的 代名词 。 他 们 生活 成 本 相对 较 低 ， 线 上 消费 能 力 
不 断 增强 ， 成 为 消费 升级 的 新 势力 。 他 们 拥抱 国 潮 风尚 ， 紧 随 彩妆 潮流 ， 努 力 提升 外 在 时 尚 度 。 
他 们 网 购 习 惯 养 成 ， 对 直播 购物 热情 高 ， 偏 好 能 增加 社交 谈资 的 创新 品牌 。 
总 体 来 说 ， 这 些 新 消费 群体 拥有 以 下 消费 特点 : 

国 ” 从 拥有 更 多 到 值得 更 好 
中 国 数字 化 新 基建 带 来 了 消费 壁 鑫 的 显著 降低 。 一 键 触 达 、7 天 无 理由 可 退 ， 为 消费 者 卸 下 了 
心理 包容 ， 唤 醒 了 自我 消费 意识 。 不 管 是 率先 接触 到 网 络 的 年 轻 人 还 是 逐步 迈 入 的 中 老年 人 ， 
都 呈现 出 对 于 线 上 消费 的 积极 拥抱 。 

国 从 功能 满足 到 情感 驱动 
消费 者 从 追求 物质 满足 进化 到 渴望 心理 脱贫 ， 商 品 的 实用 性 不 再 是 购买 执行 的 决定 性 因素 ， 情 
感 归 属 成 为 品牌 价值 观 的 核心 表达 。 

四 ”从 物质 价格 到 心理 价值 
相 比 产品 的 经 济 价值 、 功 能 价值 ， 在 新 消费 时 代 ， 产 品 的 体验 价值 和 社交 价值 比重 被 逐渐 放大 。 


新 消费 品牌 善于 去 创造 友 现 新 的 、 未 被 满足 的 隐 性 需求 ， 重 新 定义 和 开创 这 个 需求 。 新 需求 产 


生 新 品类 ， 从 而 诞生 新 品牌 ， 最 终 构 建 出 自己 的 市 场 壁 爹 。 
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差异 化 的 极 具 “ 社 交 货 币 ” 感 的 产品 
满足 个 性 化 需 


异化 的 极 具 “社交 货币 ” 感 的 产品 具体 表现 有 : 高 颜 值 、 国 潮 国 风 、 小 品类 极致 细 分 、 健 康 
养生 、 高 品质 、 新 奇特 ， 涉 及 消费 者 各 个 领域 。 

随 着 经 济 水 平 的 提升 ， 使 得 消费 者 不 再 仅仅 止步 于 功能 性 和 实用 性 的 需求 ， 加 之 网 络 时代 培 养 
的 年 轻 人 快速 的 图 文 、 视 频 浏 览 习惯 ，“ 高 颜 值 ”成 为 新 消费 品牌 的 显著 特征 。 只 要 产品 设计 


的 够 美 、 够 差异 化 ， 一 个 新 品牌 就 可 能 迅速 踪 红 ， 喜 茶 、 钟 薛 高 ， 无 一 不 是 踩 中 了 颜 值 经 济 这 
一 和 点 。 


钟 薛 高 以 独特 的 瓦 片 外 形 ， 顶 部 回 字 设计 独特 新 颖 ;三 顿 半 以 垃圾 桶 式 外 包装 迅速 吸引 眼球 ， 
这 些 均 是 高 颜 值 表 现 。 

花 西 子 打造 的 是 独特 的 东方 美学 ， 国 风 美 收 ， 密 扇 服饰 则 是 潮 范 中 国 风 ， 两 者 都 向 国 潮 国 风 靠 
拢 。 

除了 风格 和 设计 ， 小 品类 极致 细 分 也 是 新 消费 品牌 的 一 大 特色 。 能 放 美 妆 产 品 的 缤 免 小 冰箱 
率先 打开 迷你 冰箱 的 市 场 ，IP 加 持 的 高 品质 感 讶 盒 同 样 是 潮流 玩具 中 的 细 分 品类 。 

元 气 森 林 和 王 饱 饱 主打 的 是 既 能 减肥 还 能 满足 口感 的 产品 ， 元 气 森林 强调 零 糖 零 卡 零 脂 肪 ， 抢 
占 气 泡 水 市 场 ， 王 饱 饱 则 是 高 纤维 、0 芒 糖 、 非 膨化 的 健康 麦片 ， 二 者 都 主打 健康 牌 。 

小 仙 炖 鲜 炖 燕窝 ， 石 头 智能 扫地 机 器 人 则 是 依靠 品质 出 圈 ， 略 高 的 定价 ， 以 及 走高 端的 营销 路 
线 ， 满 足 人 们 对 品质 生活 的 追求 。 

POPOMART 泡 泡 玛 特 潮流 盲 盒 、 大 疆 竞 速 FVR 眼 等 产品 则 是 打通 了 消费 者 的 体验 通路 ， 让 新 
奇 的 荷尔蒙 激发 用 户 的 消费 热情 。 


这 些 产 品 具 备 高 颜 值 、 高 品质 、 新 奇 、 中 国 味 的 特性 ， 又 满足 了 消费 者 差异 化 的 需求 ， 打 


造 了 人 们 津津 乐 道 的 强 社交 货币 感 的 产品 。 这 是 新 消费 品牌 崛起 的 底层 产品 逻辑 。 
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品牌 场 、 和 营销 场 、 交 易 场 三 场合 一 
并 社交 化 


传统 品牌 的 营销 不 同 ， 新 消费 品牌 注重 社交 曹 销 。 
传统 的 品牌 建设 、 和 营销 、 交 易 三 者 往往 是 割裂 的 ， 企 业 选 择 在 电视 上 投放 广告 ， 在 线 下 进行 促 
销 宣传 营销 ， 在 商 超 实现 产品 转化 。 现 在 品牌 投放 广告 ， 到 口碑 传播 、 加 购 都 可 以 在 社交 媒体 


上 实现 。 
传统 莒 销 的 传播 特征 是 中 心 化 ， 引 流 制 ; 信息 集中 ， 密 度 相 对 低 ， 产 品 主要 满足 消费 者 生理 需 
求 ， 和 营销 以 功能 和 产品 优势 为 主 。 品 牌 建 设 、 曹 销 与 销售 体系 都 是 相互 割裂 的 ， 互 不 干涉 。 


社交 营销 是 去 中 心 化 ， 投 送 制 
满足 消费 者 个 性 化 及 精神 需求 ， 
则 是 协同 共 进 

传统 营销 的 分 发 特征 是 单 点 、 线 性 营销 结构 ， 青 睐 大 流量 平台 ， 忽 视 消费 者 所 在 场景 ， 碎 片 化 
流量 难以 利用 ， 成 本 高 ， 所 以 触 达 广度 、 精 度 有 限 。 而 且 销 售 转化 路 径 较 长 ， 交 易 场 景 与 传播 
场景 不 同步 。 

社交 营销 是 全 网 域 多 触 点 多 场景 的 立体 式 履 盖 ， 深 度 洞 察 消费 者 行为 轨迹 ， 主 动 分 发 实现 信息 
找 人 ， 集 约 高 效 。 曹 销 信息 分 上 友 的 同时 ， 完 成 销售 入 口 分 上 发， 消费 者 可 实时 触发 交易 ， 提 升 销 
售 转化 效率 。 

传统 营销 和 社交 草 销 的 巨大 区 别 还 体现 在 对 数据 的 获取 上 。 传 统 营销 是 数据 琢 岛 ， 数 据 分 散 ， 

企 浅 层 数 据 解读 和 人 工 经 验 解读 ， 只 满足 消费 者 共性 需求 。 

而 社交 营销 的 数据 孤岛 被 打破 ， 数 据 集成 分 类 、 标 签 体系 ， 深 度 挖掘 数据 再 解读 。 通 过 海量 流 


言 息 分 散 ， 密 度 相对 较 高 。 产 品 上 以 消费 者 需求 为 核心 ， 注 重 
营销 以 情感 诉求 、 精 神 共 哆 为 重 。 品 牌 建设 、 和 曹 销 与 销售 体系 


只 停留 


量 挖掘 ，AI 算 法 实现 智能 匹配 与 解读 ， 完 成 千 人 千 面 的 营销 方案 ， 而 且 这 种 动态 营销 策 路 可 及 
时 优化 调整 。 
传播 中 心 化 ， 引 流 制 ;信息 集中 ， 密 度 相对 低 去 中 心 化 ， 投 送 制 ， 信 息 分 散 ， 密 度 相对 较 
特征 高 高 
以 产品 和 生产 为 导向 一 切 消费 者 及 其 需求 为 核心 
三 下 注重 满足 消费 老 个 性 化 及 精神 需 
重点 营销 以 功能 、 产 品 优势 为 重 营销 以 情感 诉求 、 精 神 共鸣 为 重 
二 品牌 建设 、 莒 销 与 销售 体系 相互 割裂 ， 互 不 干涉 品牌 建设 、 营 销 与 销售 体系 协同 共 进 
二 单 点 、 线 性 营销 结构 ， 青 睐 大 流量 平台 全 网 域 多 触 点 多 场景 的 立体 式 履 盖 
仙人 忽视 消费 者 所 在 场景 ， 碎 片 化 流量 难以 利用 深度 洞察 消费 者 行为 轨迹 ， 主 动 分 发 
成 本 高 ， 触 达 广度 、 精 度 有 限 实现 信息 找 人 ， 集 约 高 效 
路 径 媒体 平台 -搜索 咨询 -销售 平台 -转化 入 口 媒体 平台 -转化 入 口 
转化 销售 转化 路 径 较 长 ， 交 易 场景 与 传播 场景 不 营销 信息 分 发 的 同时 ， 完 成 销售 入 口 分 发 
同步 ， 消费 者 可 实时 触发 交易 ， 提 升 销 售 转化 效率 
消费 者 转化 效率 低 

数据 孤岛 ， 数 据 分 散 数据 孤岛 打 类 类 ， 标 签 体系 
or 洲 导 数据 解读 人 
使 用 人 工 经 验 解读 海量 数量 挖掘 ，Al 算 法 实现 智能 匹配 与 解读 

只 满足 消费 者 共性 需求 ， 粗 放 投 放 和 干 人 和 干 面 个 性 化 的 营销 方案 
流程 性 固定 的 营销 过 程 


动态 营销 策略 ， 可 及 时 优化 调整 


ee 
四 人 策 
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从 KOL 心 智 种 草 、 消 费 加 购 到 私 城 
运营 的 DTC 莒 销 闭环 


传统 曹 销 方 式 是 电视 广告 和 商 超 渠道 的 布局 ， 零 售 渠道 为 重 中 之 重 。 如 今 ， 电 商 直播 和 社交 媒 
体 的 友 展 ， 新 消费 品牌 善于 通过 从 KOL 心 智 种 草 、 私 域 运营 到 消费 加 购 ， 构 建 起 DTC 模 式 下 的 
营销 闭环 。 

目前 ， 头 部 “KOL 曝 光 + 中 长 属 密集 种 草 ” 成 为 性 价 比 最 高 的 品牌 投放 模型 。 这 种 用 户 体 验 式 分 
享 产品 的 可 信 度 非常 高 ， 进 一 步 完成 了 UGC 的 内 容 闭环 ， 对 产品 和 品牌 塑造 起 到 极 大 作用 。 
布局 私 域 电 商 、 社 交 电 商 ， 打 通 线 上 + 线 下 转化 渠道 是 绝 大 多 数 头 部 企业 的 选择 ， 是 市 场 的 趋势 ， 
也 是 建立 自 有 数字 化 用 户 资产 的 关键 一 步 。 

通过 引导 用 户 进 群 ， 对 社 群 进行 有 效 运营 和 维护 ， 形 成 流量 的 自 循 环 ， 然 后 以 各 种 各 样 的 活动 ， 
如 优惠 券 、 会 员 打 卡 、 定 时 答疑 、 秒 杀 等 形式 ， 刺 激 用 户 复 购 ， 增 强 粘 性 。 

2020 年 靠 私 域 转化 “重生 ”的 阿 鞭 精油， 就 是 在 营销 闭环 上 打出 了 “门店 + 社 群 + 直销 ”三 合 一 
的 组 合 拳 ， 形 成 线 上 线 下 互 导 的 流量 闭环 。 


间 甘 精油 只。 X 新手 必 看 ; 精 记 小 课 坚 (不 与 店铺 其 位 活 -,… 
条 拒 
咕 一 示 申 的 小 泣 英 始 于 等 到 惧 | 依 ，4 
< 
以 沉 养 肤 ， 以 油 护肤 ! ~* 天 
让 香 籽 法 揽 币 
和 


直 全 虐 此 束 速 参与 活动 


二 枉 世 领取 ， 手 旬 无 >> 


Y9 


章 
新 手 必 看 : 精油 小 谦 党 (不 与 店 小 
链 其 他 活动 问 享 ) 


美白 

时 了 央 全 宙 图 阳 : 
FE 
on 芹 

世 二 SEE 
了 EEEETTEB 


DTC 模 式 是 一 种 从 品牌 方 直接 到 消费 者 的 营销 方式 ， 通 过 “社交 + 电 商 + 私 域 流 量 ” 触 达 消 费 者 ， 
掌握 用 户 消 费 行为 数据 ， 加 价 率 低 ， 实 现 精 细 化 运营 。 不 同 于 传统 模式 “品牌 方 -1 级 经 销 商 -N 
级 经 销 商 -零售 商 -消费 者 ”的 郊 杂 程序 ， 避 免 了 产品 加 价 率 高 、 高 度 依赖 渠道 的 困境 。 


品牌 方 1 级 经 销 商 N 级 经 销 商 零售 商 消费 者 


DTC 模 式 主要 有 三 个 优势 : 

直接 掌握 客户 联系 ， 成 熟 的 DTC 品 牌 会 通过 各 大 社交 平台 与 用 户 建立 联系 ， 掌 握 客户 ; 

可 灵活 打造 精彩 品牌 故事 ， 离 开平 台 千 篇 一 律 的 模版 ， 自 己 动手 建立 创造 自由 的 图 文 、 短 视频 
等 多 样 化 物料 ， 全 面 实现 自己 的 品牌 调 性 ; 

对 客户 可 长 期 留存 ， 因 为 DTC 更 注重 品牌 营销 ， 通 过 各 种 折扣 、 优 化 后 的 产品 、 定 制 化 不 断 增 


强 消费 者 的 粘性 ， 建 立 长 期 关系 。 办 人 汪 | ia 
短 描 吻 | 诅 受 
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从 KOL 心 智 种 草 、 消 费 加 购 到 私 域 
运营 的 DTC 和 营销 闭环 


小 红 书 、 拌 音 等 种 草 平台 活 
本 本 。 路 的 头 部 、 腰 部 、 尾 部 和 素 
4。 人 博 主 深度 种 草 。 


品牌 自 有 社交 内 容 


册 革 “小 红 书 、 拌 音 、 快 手 等 社交 
音 号 蓝 V sw 国生 
。 视频 号 官方 号 和 ee 日 记 官方 账号 ， 
人 己 发 起 各 类 话题 挑战 书 及 日 党 


0 本 Oo 


红 人 直播 + 店 播 


。 拌 音 号 
。 小 红 书 
。 淘宝 
。 京东 


利用 红 人 影响 力 在 社交 平台 、 
电 商 平台 直播 带 货 + 完 美 日 
记 店 铺 自己 带 货 。 


传统 电 商 渠道 
本 社交 平台 可 一 键 跳 转 至 天 猫 、 
。 京东 京东 等 电 商 平台 。 
， 淘宝 
高 颜 值 线 下 门店 
。 自 营 店 
3 完美 日 记 的 200 家 门店 材 关 
， 全 时 全 国 近 90 个 城市 。 


[my 
本 品牌 私 域 口 
沁 
妥 陛 短 光 号 私 二 通过 随 货 红 包 扫 码 加 私 域 小 号 ， 
7TR 。 微 信 社 群 吕 NA 加 入 专属 社 群 ， 老 客 沉淀 
0 多 

国 HR 2 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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小 结 


何 为 新 消费 品牌 ? 

微 播 易 认为 : 新 消费 品牌 就 是 以 新 世代 、 新 中 产 、 小 镇 青年 2.0 等 人 群 为 核心 目标 用 户 ， 通 
过 打造 极 具 差 异化 的 “社交 货币 感 ”的 产品 满足 消费 者 个 性 化 需求 ， 创 造 新 供给 ， 同 时 实现 
品牌 场 、 和 营销 场 、 交 易 场 三 场合 一 并 社交 化 ， 并 在 过 程 中 形成 以 消费 者 为 主导 ， 以 KOL 社 交 
种 草 主 要 的 DTC 曹 销 手 段 ， 从 而 打造 一 套 完 整 的 商业 模式 。 基 于 这 个 模式 成 长 运营 起 来 的 品 
牌 ， 就 是 新 消费 品牌 。 


社交 化 


新 影响 


新 供给 
人 


高 颜 值 


合 向 揪 员 | 刘 村 


中 了 各- =- 二 天 ma 4 
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羡 口 吕 口 YL 
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| | FE 志 名 : 
| 所 上 蚂 无 
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2 时- 在 2 二 斗 
区 [人 冯 RI 耻 二 


2 万 征 | 
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< 一 用 到 人 | 二- 寺 
SN 人 [ 上 
-二 环 
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用， 一 让 四 | 
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新 消费 品牌 整体 投放 特征 


社 媒 投放 日 常 化， 全 年 稳定 常规 化 社 媒 铺 量 ， 并 进行 饱和 式 重 度 投放 


。 KOL 社 媒 投放 正在 从 单 点 式 向 体系 化 演变 。 

。 传统 品牌 通常 会 在 电 商 节点 例如 : 618. 双 十 一 期 间 加 大 KOL 社 媒 投 放 力 度 ， 通 过 社 媒 声 量 带 动 
销量 ， 全 年 其 他 时 间 阶 段 投 放 力 度 相 对 较 低 。 

。 ” 纵 观 新 消费 品牌 全 年 投放 分 布 ， 电 商 节点 效应 相对 较 弱 ， 整 体 KOL 投 放 力 度 均 在 高 位 ， 可 见 
KOL 投 放 上 日常 化 、 常 规 化 渐 成 趋势 。KOL 和 曹 销 将 在 品牌 营销 中 扮演 标 配 的 位 置 而 非 辅助 作用 。 


平均 单个 新 消费 品牌 VS 传统 品牌 2020 全 年 KOL 
投放 金额 分 布 【万 元 ) 新 消费 品牌 投放 日 常 化 、 


常规 化 投放 


160 
140 
120 
100 


传统 品牌 投放 电 商 节 


点 效应 明显 


1 2 4 5 G 7 8 Se 1 TY 
= 一 新 消费 品牌 一 一 传统 品牌 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、 有 花 西子 、HFP 、 薇 诺 娜 、 素 士 、 王 饱 饱 、Usmile 、 元 气 森 林 等 品牌 
的 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 2020.7.1-2020.12.31 


以 完美 日 记 为 例 ， 完 美 日 记 自 2018 年 3 月 起 以 小 红 书 为 流量 主 阵地 ， 通 过 大 量 布局 AOL 和 
KOC 社 交 种 草 策 略 ，2019 年 起 在 小 红 书 的 基础 上 ， 完 美 日 记 加 大 了 拌 音 、 淘 宝 直 播 、B 站 等 
平台 的 全 面 布 局 ， 并 利用 刘 承 宇 、 赖 冠 霖 、 文 淇 等 新 锐 明星 效 应 将 完美 日 记 全 面 推 向 大 众 。 利 
用 不 间断 的 社交 声 量 ， 让 完美 日 记 2020 年 双 十 一 收获 累计 销售 破 5 亿 居 彩妆 行业 第 一 。 


大 量 社交 投放 助 
完美 日 记 销 售 


完美 日 记 驳 舰 疙 人 销售 宵 【 单 位: 再 万 元 ) 


人 人 人 沽 六 学 愉 洒 人 
区 ES 
发 公民 人 几 公 和 公 仆人 书 眉 发 攻 民 


数据 来 源 : 网 络 公开 数据 


@ @ 
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新 消费 品牌 整体 投放 特征 


新 消费 品牌 更 加 青睐 微 博 、 小 红 书 、 拌 音 平 台 ，KOC 化 成 趋 


新 消费 品牌 青睐 的 平台 依次 是 微 博 、 小 红 书 、 拌 音 、B 站 、 微 信 。 
相对 于 传统 品牌 的 KOL 投 放 ， 新 消费 品牌 在 双 微 上 的 投放 占 比 相对 较 轻 ， 更 加 倾向 于 小 红 书 、 
抖 音 和 B 站 。 


整体 的 KOL 投 放 规 模 而 言 ， 新 消费 品牌 力度 整体 大 于 传统 品牌 。 
新 消费 品牌 VS 传统 品牌 各 社 媒 平 台 投放 账号 数量 占 上 日 


709% 国 新 消费 品牌 是 传统 品牌 
619%6 
609%6 
509%6 
40% 37 
和 215% 
20% 及 于 17% 
109? 1% 9o6 

10% 加 | 

09% 民 二 二 - 

微 信 四 快手 


数据 来 源 : 微 揪 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 节 、 返 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 完美 日 记 、 花 西子 、HFP、 攻 诺 娜 、 系 士 、 王 饱 饮 、Usmile、 元 气 森 
林 等 品牌 的 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2020.7.1-2020.12.31 


新 消费 品牌 头 部 KOL 投 放 ， 相 比 传 统 品牌 减少 ， 加 大 了 尾部 KOL 的 投放 力度 。 二 者 在 中 腰部 的 
投放 相差 较 小 。 
新 消费 品牌 投放 的 尾部 账号 主要 集中 在 微 博 、 小 红 书 、B 站 和 拌 音 


60956+ 为 
新 消费 品牌 VS 传统 品牌 投放 KOL 层 级 投放 数量 分 布 长 尾 账 号 


naTEEEEEEEEEEE 
xanax 


图 tier1 晶 tier2 加 tier3 


新 消费 品牌 各 平台 投放 账号 层级 分 布 


ae 2 
ETCTT ET 元 CS 


面 微 博 豆 微 信 十 小 红 书 看 抖 音 看 快手 国 bb 站 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平 台 抓 取 完 美 日 记 、 花 西子 、HFP 、 薇 诺 娜 、 素 士 、 王 饱 饱 、Usmile 、 元 气 森 林 等 品牌 
的 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2020.7.1-2020.12.31 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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新 消费 品牌 投放 平 合 数量 含 好 
跨 平台 组 合 搭配 ， 已 成 90% 以 上 新 消费 社 媒 投放 项 目的 选择 
”平台 调 性 不 同 、 产 品 逻辑 不 同 、 用 户 特性 不 同 ， 因 而 多 个 平台 组 合 可 实现 彼此 之 间 的 取 长 补 


短 。 数 据 显 示 ， 新 消费 品牌 90% 投 放 订 单项 目 同时 选择 多 个 平台 进行 多 维度 、 立 体式 联合 投 
放 ， 以 扩大 品牌 知名 度 和 影响 力 、 提 升 商 品种 草 触 达 率 及 频次 。 


新 消费 品牌 投放 社交 媒体 投放 渠道 数量 


8 个 以 上 平台 投放 


6.096 


5-_7 个 平台 国生 世 9096 十 人 的 县 族 


18.6% 
599%6 
-中 个 亚 公 
Te 


四 传统 品牌 ” 卓 新 消费 品牌 


数据 来 源 ; 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 完美 日 记 、 花 西子 、HFP 、 薇 诺 娜 、 素 士 、 王 饱 饮 、Usmile 、 元 气 森 
林 等 品牌 为 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2020.7.1-2020.12.31 


。 ”不 同行 业 的 新 消费 品牌 投放 平台 组 合 含 好 不 同 。 数 码 小 家 电 品 牌 更 倾向 投放 微 博 + 小 红 书 + 持 
音 的 组 合 ， 其 次 是 微 博 + 拌 音 的 组 合 。 食 品 饮料 新 消费 品牌 更 倾向 于 投放 微 博 + 拌 音 。 美 妆 日 
化 品 青睐 微 博 + 小 红 书 的 组 合 投放 。 


多 平台 投放 项 目 中 各 行业 新 消费 品牌 主 投 放 社 媒 数 量 偏好 
数码 小 家 电 


美 妆 日 化 


09%6 10% ”20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 
国 微 博 + 小 红 书 图 微 博 + 微 信 而 微 博 + 拌 音 而 微 博 + 小 红 书 + 拌 音 由 其 他 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平 台 抓 取 完 美 日 记 、 花 西子 、HFP 、 薇 诺 娜 、 素 士 、 王 饱 饱 、Usmile 、 元 气 森 
林 等 品牌 为 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 2020.7.1-2020.12.31 
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新 快 消 品牌 投 放 账 号 类 型 偏好 


新 消费 品牌 兼 爱 垂 类 账号 与 泛 娱 乐 账 号 


整体 新 消费 品牌 在 进行 账号 选择 时 会 兼顾 垂直 与 泛 娱 乐 大 众 领 域 ， 另 外 与 各 行业 的 KOL 繁 荣 度 呼 


长 


38% 数 人 码 垂 类 


十 


62?56 沁 娱乐 


一 数码 3C ” 凰 游 戏 动漫 
恒 笑话 段子 国 娱乐 影音 
晶 职场 生活 看 美食 

硬 财经 国 日 常生 活 

国 地域 旅游 
其 他 


463% 美 妆 垂 类 
十 
54% 泛 娱乐 


目 美容 美 妆 田 时 尚 穿 拱 

目 笑话 段子 二 日 常生 活 
娱乐 影音 看 美食 

罩 情感 心理 目 旅游 

量 母 婴 育儿 上 宠物 

其 他 


159% 美 食 垂 类 


十 
859% 泛 娱乐 


国美 食 国 笑话 段子 
国 美容 美 妆 目 娱乐 影音 
日 带 生 活 “情感 心理 
母 要 育儿 里 时 尚 穿 拱 
重 地 域 国 旅游 


其 他 


数据 来 源 :全 昂 大 数 所 中心， 在 策 博 、 知 信 、 修 科 蔬 、 拉 音 、 包 手中 大 大 社 业 平 全 折 了 完美 日 记 、 花 西子 、HFP 心 微 


诺 哪 、 素 士 、 王 饱 饱 、Usmile 、 元 气 森 林 等 品牌 为 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 2020.7.1-2020.12.31 


于 己 
[= 


应 ， 美 妆 日 化 行业 投放 集中 度 相 对 较 高 ， 主 要 选择 美容 美 妆 类 账号 ， 而 食品 饮料 行业 在 账号 类 型 
先 择 上 则 较为 宽泛 ， 账 号 类 型 也 较为 丰富 。 


| 
> 
谭 费 蚤 
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新 消费 品牌 的 KOL 投 放 内 容 偏好 
新 消费 品牌 更 倾向 于 种 草 和 带 货 


新 消费 品牌 更 愿意 投放 原生 视频 内 容 ， 对 于 图 文 投放 和 视频 分 发 的 投放 占 比 相对 较 少 。 

新 消费 品牌 更 偏向 产品 种 草 效果 类 的 投放 玩法 。 单 品种 草 、 清 单 种 草 、 科 普 教育 、 直 播 带 货 
的 投放 玩法 比 传统 品牌 投放 力度 较 大 ， 而 弱化 品牌 向 的 玩法 ， 例 如 才艺 植 入 、 剧 情 植 入 、 分 
上 友 、 话 题 活动 


新 消费 品牌 VS 传统 品牌 投放 内 容 类 型 分 布 


重新 消费 品牌 “上 重 传 统 品牌 


新 消费 品牌 
青睐 原生 


图 新 消费 品牌 国 传统 品牌 


更 加 青睐 
， 强 种 草 带 货 玩法 


29.0076 


19.60% 
15， 
22 是 下 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 完 美 日 记 、 花 
西子 、HFP、 薇 诺 娜 、 素 士 、 王 饱 饱 、Usmile 、 元 气 森 林 等 品牌 为 关键 词 ， 对 十 万 条 投放 数据 进行 统计 及 
分 析 ，2020.7.1-2020.12.31 


9.60% 7 2 史 们 % 9.0 


到 1 
) 


@ @ 
和合 向 后 另 | 衣 膨 


上》 
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食 饮 行业 新 消费 品牌 案例 一 一 元 气 森 林 


霸 位 无 糖 专家 ， 踩 准 消费 升级 的 健康 红利 


2016 年 4 月 成 立 

2017 年 推出 燃 茶 ， 主 打 “ 无 糖 0 卡 ” 

2018 年 推出 首 款 0 糖 0 脂肪 0 卡路里 的 苏打 气泡 水 ， 迅 速 占领 市 场 
2019 年 

天 猫 618， 元 气 森 林 共 卖 出 226 万 瓶 饮 料 ， 拿 下 了 水 饮品 类 的 TOP1 
9 月 ， 在 安徽 滁州 投 建 第 一 条 生产 线 

10 月 完成 一 笔 1.5 亿 元 的 融资 ， 交 易 后 估 值 为 40 亿 元 

双 十 一 ， 元 气 森 林 在 全 网 销量 中 排名 第 二 ， 打 败 了 可 口 可 乐 、 百 事 可 乐 
2020 年 

7 月 获得 新 一 轮 融 资 ， 投 后 估 值 约 为 140 亿 人 民 币 ; 

第 二 期 和 后 期 的 广东 、 华 北 地 区 等 地 生产 线 陆续 落地 ; 

8.15 凭 借 在 整合 营销 领域 取得 的 巨大 突破 与 创新 发 展 

元 气 森 林 《 人 金鸡 百花 电影 节 放 5G 直 播 方案 娱乐 曹 销 全 案 

荣获 “2020 人 年 度 ADMEN 国 际 大 奖 活动 营销 实战 金 案 大 奖 ” 


【1】 产 品 定位 

要 做 最 受 年 轻 人 喜爱 的 无 糖 气泡 水 饮料 ， 以 “0 糖 、0 脂 肪 、0 卡 路 里 ”概念 为 卖点 ， 完 
全 契合 了 现在 年 轻 人 减肥 养生 的 生活 需求 ， 但 是 它 又 是 饮料 也 保证 了 饮料 的 口感 ， 所 有 
对 于 年 轻 人 来 讲 非常 有 吸引 力 


【2]】 品类 
目前 在 售 的 饮料 有 6 个 品类 ， 元 气 水 、 燃 茶 、 宠 肌 、 酸 梅 汁 、 清 茶 、 果 茶 。 其 主打 的 是 要 


糖 、 零 卡 、 零 脂 的 元 气 水 ， 进 军 了 茶 饮 、 碳 酸 饮 料 、 奶 、 功 能 饮料 等 等 多 个 行业 


【3】 设 计 ， 放 大 品牌 符号 
符合 当代 年 轻 人 的 审美 ， 无 论 从 包装 设计 还 是 字体 日 式 设计 ， 让 人 一 眼 就 能 看 到 和 其 他 产 
品 不 一 样 。 


营养 成 分 表 《 乳 玻 苗 味 苏打 气泡 水 ) 

喝 不 胖 的 气泡 水 下 用 
人 风 / 赂 全 看 奸 4 由 

厅 0 居 0 脂肪 0 卡路里 Ra 


和 人 站 全 汪 Telogmer 


间 吉 证人 有 全 让 生生 天 证 本 和 


及 

四 [ER os os 
IT 从 飞 站 梓 型 由 这 类 大 其 订 所 天 兴 

避 呈 


Ms 瑟 才 


7] 
号 0mw 
之 09 
mo 咒 并 由 4 站 国 和 @ 
ad 及 他 委 件 “天 甘于 刘 六 十 拉 处， 直 富 疙 人 
一 as 二 邓 寻 并 府 节 信 在 3 ef 内 代 7 2 人 
所 一 
本 人 = 
项 闫 记功 名 郭 2 
了 理 斌 慨 汪 信 朋 辣 方 条 计 六 为 在 全 用 本 攻 作 有 睛 和 和 人 


@ @ 
和合 向 后 另 | 衣 膨 
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元 气 森 林 的 目标 受众 分 布 
元 气 森 林 以 追求 轻 食 、 自 然 、 健 康 饮 食 为 产品 理念 ， 目 标 群 体 瞄准 26-30 岁 的 注意 健康 又 热爱 
肥 宅 快乐 水 的 年 轻 白 领 。 


受众 9 
:全 
比例 
分 布 
DU7o 1DU 
六 从 C 和 和 人 100 
分 布 及 250。 
四 50 
0%6 0 
S 四 ) 所 wy 
元 气 森 林 社 媒 声 量 趋 势 走向 


元 气 森 林 在 成 长 期 社 媒 声 量 涨幅 明显 ， 步 入 提升 期 后 凭借 逐渐 完善 的 营销 体系 使 得 品牌 在 社交 
媒体 上 维持 着 较 高 的 讨论 度 。 


元 气 森 林 在 李 佳 琦 直 
播 间 转化 明显 ， 同 时 
冠 名 的 《我 们 的 乐队 》 
也 有 着 较 高 讨论 


元 气 森 林 发 布道 歉 信 ， 
品牌 大 使 袁 冰 妍 粉丝 


式 也 被 大 量 分 析 


2000 积极 参与 话题 互动 
1500 
1000 | 站 完 名 综艺 《元 气 满洲 
1 的 哥哥 》 粉 丝 大 量 互 
500 让 动 ， 同 时 品牌 淹 业 模 


1 2 2 
杞 初创 划 一 全 志 成 长 其 020 提升 期 “一 一 > 


吉 握 夹 源 : 给 巾 、 油 售 、 加 红 广 、 关 彰 ， 华 天 ，B 硅 ， 数 氟 岂 间 展 : 2017.01.01-2021.0228 


人 “元气 森 林 社 媒 声 量 分 布 
元 气 森 林 社 媒 声 量 中 ， 初 创 期 声 量 较 少 ， 进 入 成 长 期 后 ， 品 牌 在 各 社 媒 平 台 声 量 增长 明 
且 在 微 信 、B 站 、 拌 音 和 小 红 书 平台 热度 逐渐 增加 。 
元 气 森 林 各 平台 声 量 分 布 
国 微 博 硬 微 信 国 B 站 国 拌 音 国 快 手 曲 小 红 书 


1 


知 


提升 期 
成 长 期 
初创 期 

0% 10% 20% 30% 40% 50%6 60% 70% 80% 90% 1009% 


@ @ 
数据 来 源 ; 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 气 森林 为 关键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 e 
及 分 析 ，2017.1.1-2021.2.28. 以 上 结论 为 微 播 易 根 据 社 媒 抓 取 数 据 结果 推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 微 揪 易 | 详 费 只 


免费 领取 更 多 资源 V: 3446034937 


人 元 气 森 林 社 媒 与 情 分 布 
元 气 森 林 品 牌 初创 期 主推 产品 为 燃 茶 ， 无 糖 、 清 磷 的 产品 形象 建立 ， 同 时 上 
架 便 利 店 更 方便 消费 者 购买 ; 
成 长 期 主推 产品 为 无 糖 气 泡 水 和 燃 茶 ， 推 出 多 种 口味 均 受 到 消费 者 好 评 ， 产 
品 无 糖 的 卖点 进一步 强化 ; 
进入 提升 期 后 ， 推 出 新 产品 ， 和 气泡 水 和 乳 茶 成 为 主要 产品 ， 同 时 品牌 冠 名 综 
艺 、 直 播 间 宣传 等 多 种 曹 销 方式 使 得 品牌 保持 较 高 的 讨论 度 ; 


旬 元 气 森 林 KOL 社 媒体 投放 分 布 
元 气 森 林 在 成 长 期 和 提升 期 进行 了 大 量 社交 媒体 宣传 ， 提 升 期 (2020.1 至 今 ) 投放 社 媒 
金额 费用 占 比 高 达 75% 。 
提升 期 不 论 是 投放 账号 数量 还 是 发 文 数 量 、 复 投 率 ， 元 气 森 林 皆 放大 了 投放 力度 。 提 升 期 
投放 账号 数量 是 初创 期 的 10.2 倍 +， 发 文 数量 是 初创 期 的 11.6 倍 + 
经 过 初创 期 和 成 长 期 对 于 KOL 投 放 的 探索 ， 元 气 森林 在 提升 期 加 大 了 对 优质 账号 的 复 投 率 ， 
账号 复 投 率 在 36% 左 右 。 


预 估 投 放 金 额 占 比 KOL 使 用 ) 总 览 
国友 文 效 天国 账号 数 - 兮 -~ 复 投 率 

3500 3260 409% 
3000 35% 
2500 2390 30% 
2000 25% 
1500 
15% 
1000 10% 

500 281 234 年 5% 

四 初创 期 日 成 长 期 旧 提 升 期 0 “本 ia 0% 

初创 期 成 长 期 提升 期 
数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 抖 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平 台 抓 取 元 气 森 林 为 关 性: 微 各 昂 | 谱 费 界 


键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 2017.1.1 2 2.28. 以 上 结论 为 微 播 易 根据 社 媒 抓 取 数 据 结果 
推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 
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4_KOL 投 放 账号 & 金 额 分 平台 分 析 
元 气 森林 品牌 将 微 博 和 小 红 书 平台 作为 主要 投放 平台 ， 拌 音 和 B 站 的 投放 也 在 逐渐 增加 ; 
在 初创 期 ， 品 牌 主要 在 微 博 和 小 红 书 平台 进行 投放 ， 微 信 平 台中 以 奶茶 过 度 的 糖分 对 人 体 的 危 
害 作为 切入 点 ， 引 出 无 糖 饮料 的 好 处 ， 小 红 书 平台 中 KOL 多 使 用 元 气 森 林 制 作 特 调 饮品 和 好 物 
分 享 
成 长 期 的 品牌 在 社 媒 平 台 宣 传 力度 最 大 ， 微 博 和 小 红 书 作为 重点 投放 平台 外 ， 在 拌 音 和 B 站 也 加 
大 了 投放 力度 ， 宣 传 紧 扣 产品 “无 糖 " 卖点 ， 其 中 微 博 和 小 红 书 中 KOL 通 过 好 物 分 享 、 特 调 饮 
品 、 产 品 测评 、 减 肥 食 谱 /零食 等 进行 花 式 种 草 ，B 站 通过 美食 制作 、 产 品 测评 进行 宣传 ; 拉 音 
平台 除 美食 场景 植 入 、 好 物 分 享 外 ， 剧 情 向 植 入 也 是 常用 宣传 方式 ; 
提升 期 品牌 在 微 博 、 小 红 书 和 拌 音 平台 宣传 力度 较 大 ， 其 中 拌 音 预 估 投 放 金 额 最 多 ， 美 食 场景 
植 入 为 主要 宣传 方式 。 


各 平台 KOL 投 放 账 号 情况 
国 微 博 看 微 信 而 小 红 书 硬 拌 音 是 B 站 量 快手 


2,000 
1,500 
1,000 
500 是 - 
0 国 一 一 本 一 因 权 
初创 期 提升 期 
各 平台 KOL 预 估 投 放 金 额 情况 
国 微 博 目 微 信和 恒 小 红 书 罩 拌 音 看 B 站 罩 快手 
20,000,000 
10 售 + 
15,000,000 


人 


初创 期 成 长 期 提升 期 


数据 来 源 ; 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 气 森林 为 关 
键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2017.1.1-2021.2.28. 以 上 结论 为 微 播 易 根 据 社 媒 抓 取 数 据 结果 和 收 揪 昂 | 说 费 帘 
推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 入 0 
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小 红 节 : 将 产品 卖 点 与 场景 关联 ， 三 安利 强 种 草 


在 小 红 书 ， 其 主打 的 是 功能 性 种 草 ， 博 主 们 通过 产品 安利 、 测 评 解读 产品 概念 、 减 肥 、 健 康生 活 
等 信息 ， 与 元 气 森 林 的 产品 达成 关联 ， 让 其 在 小 红 书 上 实现 刷 屏 


4 ”围绕 产品 卖点 “无 糖 ”进行 内 容 围捕 <@-- ce 


.元 气 森林 抓 住 了 “ 糖 " 这 个 字 ， 更 多 地 在 上 
小 红 书 投放 “ [「 控 糖 | 、 [ 戒 糖 ] 、[ 断 | 
糖 | ”这 样 的 关键 词 ， 有 超 10 万 + 笔记 。 
除 此 之 外 ，『「 热 量 」 一 词 有 36 万 + 笔记 ， 

「 卡 路 对 | 昔 读 也 存 4 的 为 直 物 和 ”合作 大 RN 二 KAN。 全 


终于 舰 过 了 孕吐 区， 蔽 了 快 三 莉 的 元 气 森 。。 科 张 只 吗 它 ， 琴 他 的 讽 录 白水 


时 s 林 、 孕 期 前 三 个 月 站 直 针 到 人 怀 萄 人生 ， 后 让 旦 宙 有 个 托 问 了 兴 什 么 说 它 妊 没有 扰 一 四 
人 笔记 共 4 万 计 多 篇 说 点 村 色 刘 从 za 他 天 at -CD20 语 5 钙 : 区 税 所 和 和 CD 229 从 22 人 本 


。 ”触发 多 使 用 场景 ， 不 断 深化 用 户 认 知 


“。 洗 街 累 了 来 一 瓶 、 在 家 休息 来 一 瓶 、 自 拍 
摆 拍 来 一 瓶 …… 在 推广 中 ， 元 气 森 林 被 植 
入 在 了 很 多 普通 人 在 日 


。 常 场景 中 ， 强 化 用 户 对 元 气 森 林 的 认 知 


〈 局 aase ET 必 4 丰 媚 度 越 来 超 好 【关注 ) [了 《 彤 sg .mie ER 


夏天 汽水 推荐 章 元 气 森林 元 气 水 


场景 : 宅 家 、\ 刷 剧 、\ 聚会 、\ 减肥 、\ 上 班 、\ 无 复 中 发 现 了 这 个 宝 葡 汽 水 ! 


身 一 次 买 的 是 白 横 一 口 硬 的 二 
牙 一 口 吗 下 去 觉得 味道 好 请 笃 有 孕 反 集美 喝 元 气 森 林 苏 打 水 的 吗 ? WA 
AAA [一 二 豆 NA Re 
会 坟 罗 四 日 SS 应 对 孕 反 二 日 审 零食 饮料 等 狼 后 认真 特 了 一 下 才 省 现 疡 是 0 赎 0 风 腑 向 仆 曾 如 全 的 各 区 叶 主 上 沿用 于 一 于 四 
省 和 从 1 有 5 RH GD2 从 1 和 提 1 2 Da 从 倍 测 


。 “ 拌 音 腰 尾 部 达 人 安利 产品 ， 强 调 卖点 关键 词 
综合 排名 TOP10 达 人 


1007 探 店 & 旅 行 分 享 减肥 神器 、0 糖 0 卡 0 脂 
16.8 万 影 师 旅行 探 店 吃 完 火 锅 解 腻 ， 乔 油 解 腻 燃 脂 
Yuotauuu 车 7 时 尚美 妆 宅 家 也 不 胖 、 奶 茶 控 
哈哈 小 美美 人 可 探 店 旅行 美食 类 宅 家 喝 的 奶茶 、 低 脂肪 、 好 喝 不 胖 
blueberrykk SI 河 时 尚 服装 追 剧 必 备 、 无 糖 低 卡 ， 冶 辣 肌 饮料 ， 夏 天 喝 冰 镇 亚 
别 自问 自 答 好 吗 好 的 826 美食 无 糖 能 量 饮 、 戒 糖 减肥 少女 必 备 、 上 班 提神 补充 能 量 
年 糕 只 是 友 动 机 21 护肤 、 美 食 探 店 无 心 慰 感 、 李 佳 琦 直播 间 、 解 腻 
Venus 张 小 政 2315 万 测评 探 店 健康 低 卡 的 肥 仔 快乐 水 
小 葛 哈 哈哈 55I 好 物 分 享 0 糖 0 卡 0 脂 
Girder 8007 探 店 美食 分 享 元 气 满 满 、 快 乐 肥 宅 水 、 刷 剧 饮 


“发 起 互动 话题 ， 促 进 用 户 参 与 ， 拉 动 粘性 
。 在 小 红 书 平台 发 起 # 元 气 森 林 晒 单 # 的 话题 ， 引 导 互 动 


刀 
《 巴 < 会 铺 天 北 局 as 四 《 Pinky. Ce O 《 国 strmmm CE )JG 理 帮 2 ) 加 
RE 死 嘱 因 怀 着 画 章 X 志 工 联 洗 也 太 四 L 用 
拍 疯 炒 鸡 厅 ! 和 的 需 9et 情 至 下 午 妆 弄 丁 景 皮 八 工 则 县 个 要 众 伙 泵 本 虽 上 hp 爱 了 叭 
人 0 亦 蔡 萎 辽 对 于 我 来 说 简直 太 梯 了 时 刻 充满 少女 心 是 怎 拌 一 种 件 验 太 
翁 而 且 买 了 覃 点 查 客 的 棣 花 亚 托 居 然 还 送 不 会 引起 艺 沧 这 类 我 爱 它 的 理由 之 一 诀 款 灵 腾 各 教 的 小 可 爱 都 烛 拥 有 最 
了 我 联 各 周边 元 气 奔 伞 过 水 和 柜 花 环 - 元 气 森 杂居 然 和 和 志士 尼 联 各 中 
伏 | 上 怀 禹 买 到 即 是 于 到 了 号 一 当然 元 氮 森 林 每 个 口 咏 的 气泡 水 都 是 我 的 笛 让 是 可 爱 加 司 爱 可爱 到 类 生 计 
项 这 个 肝 花 任 开 的 季节 ， 登 点 坦 客 在 美好 还 旦 我 喜欢 的 示 香 妨 绎 车 
米 奖 x 壤 西 中 


淡 溪 的 茉莉 花香 奶 味 十 足 博 
不 垂 民 反而 营 有 一 让 请 茧 
冰岛 或 旭 搞 帮 不 错 二 一 
和 好 半 襄 一 起 享受 请 

曰 芝 来 的 志 簿 员 


间 二 日 汰 要 放 训 在 雪 再 基 这 区 已 国民 杰 访 洒 所 

下 午 茉 # 深 圳 生日 沽 刊 丰 深圳 生 蝇 亚 料 # 演 吉 

项 丁 ?交点 责 客 f 一 点 一 齐 凡 元 气 半 林 # 春季 
下 午 茶 # 休 邢 道夫 # 少 女 荔 格 2 绪 去 

24 小 好 万 焦 攻 的 种 人 亲 吨 于 地 症 口 纺 由 后 号 委 末 

您 个 不 是 放风 顷 这 罗 姑 半 大 开 自 本 恒星 人 于 由 大 装 


不 要 告诉 我 现在 还 有 人 不 知道 元 气 森 林 了 
Y 快 去 寻找 这 个 宝 杖 啊 ! Go Go Gol 
失 14 条 件 而 且 要 体 起 来 千 白 元 气 奔 村 2 好 远 加 酒 ， 福 气 全 开 殊 | 六 


摸 鱼 本 子 党 | 元 气 森 林 福 气 拭 ~ 
了 = 1.25L 元 气 森 标 福气 各 两 注 若 征 气息 


ea 各 的 菊 一 反应 是 讲 字 记 时 候 可 以 
个 元 所 着 术 1 和 表 氛 不用 了 aiiihom 


4 CD18 窒 33 四 已 af CD 从 3 问 了 a 习 RH CD 4 有 回 科 >、 
7 1Rxj667 | 诞 纲 寞 
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拌 音 : 以 小 剧场 软 植 入 、 美 食 / 娱 乐 达 人 安利 为 主 


抖 音 上 ， 众多 ， 以 推广 单 品 为 主 ， 注 重 与 达 人 的 合作 ， 文 章 类 型 以 安利 测评 为 主 


4 话题 众多 ， 以 单 品 话题 为 主 

。 ”截至 目前 有 上 百 个 相关 品牌 话题 ， 以 单 品 话题 为 主 ， 如 # 克 和 气 森 林 苏 打 水 #、# 元 气 森 林 乳 茶 #、 
# 元 气 森 林 燃 茶 # 等 ， 播 放量 可 以 ， 但 视频 数量 大 部 分 偏 低 

。 品牌 某 话题 下 ， 达 人 视频 量 级 近 800 个 ， 素 材 内 容 ， 以 安利 类 、 测 评 类 为 主 ， 其 次 是 剧情 类 


米 


才 -并 红 创 作 的 原声 ”四 地 办 ES 


人 头 腰部 达 人 众多 ， 垂 类 和 美食 好 物 分 享 类 为 主 


。 “ 达 人 粉丝 大 都 在 万 以 上 ， 且 百 万 粉丝 过 人 较 多 
。 ， 垂 类 营养 热量 达 人 、 和 莒 养 美食 类 、 好 物 分 享 类 、 时 尚 类 、 美 妆 类 博 主 以 安利 、 测 评 产 品 为 主 ; 
创意 视频 类 达 人 ， 以 创意 视频 为 主 进行 软 性 广告 植 入 


EEC 


热量 砖 家 对 比 测评 
房东 老 胡 创意 视频 159.6 万 剧情 植 入 
脂 识 电台 测评 类 疏 嘎 阿 测评 
杀 猪 饲料 时 尚 自拍 类 3G1 与 厅 展示 
春 哥 热 量 脂 南 营养 美食 类 96.8 万 对 比 安利 
痪 特 西 创意 设计 类 91.8 万 直接 安利 言 盒 款 
Pink 小 粉红 呀 美 妆 好 物 类 10.8 万 安利 
大 佬 媚 咪 好 物 分 享 类 河 安利 
雪 之 好 物 分 享 类 9 世 厅 安利 新 品 
三 谍 创意 视频 类 | 岛 7 奇 剧情 植 入 
热量 研究 所 热量 研究 15577 对 比 测评 
丸子 吃 垮 北京 美食 类 之 1 奇 对 比 测评 
现 上 海 没事 类 疏 ERET 安利 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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微 博 : 话题 制造 机 ， 持 续 抢占 热度 


。 ”人 微 博 上 持续 性 输出 话题 ， 利 用 明星 、 综 艺 外 围 、 用 户 挑战 以 及 重要 节点 事件 等 制造 话题 ， 持 续 
抢占 品牌 热度 ， 拉 动用 户 互动 与 关注 


善 用 话题 莒 造 品 牌 热度 多 元 化 话题 类 型 ， 促 进 不 同类 型 用 户 互动 参与 


。 截至 目前 有 50 多 个 相关 品牌 话题 ， 除 。 话题 类 型 ;明星 代言 话题 、 综 艺 IP 外 围 话 题 、 重 要 事件 话 
一 个 话题 6600 阅 读 量 ， 其 他 均 在 8 万 题 、 用 户 挑战 类 话题 


以 上 ， 最 高 达到 4780 万 阅读 


和 元气 陈 术 千 有 采 并 元 气 车 林 3 9 【 记 A 所 站 人 和 不 和 关 圣 名 气 海地 342 人 加 《局 4 肌 省 衣 元 所 再 诈 天生 吕 天 大 使 
一 《全 1 和 内 休 革 王 节 才 玫 古 条 所 将 < 1 要 而 团 饼 阵 元 气 菏 灯 工 三 “ 
a F 性 本 攻 # 机 求 刀 元 气 大 桂 甩 
4 元 必要 和 咎 Si 水 瑟 和 和 Per 一 四 
全 三 的 = 元 气 天 林 气 池水 上 运 _ Ps 
< 放 元 气 满员 的 可 司 5 -- 
N% 王 
】 @@: 下 业 寻 一 帮 克 本 rz 气 病 肌 的 百 如 关 元 芭 
和 姑 丰 一 ee ， 森 灯 工厂 消 到 了 | 元 秃 ] 家 瘦 请 如 计 
0 人 人 ?元 气 演 请 的 再 # 休息 之 人 来 一 虹 折 0 St 汪 
= 四 “8 FT 桃 际 元 气 和 森林 苏打 所 鹤 水 ， 快 吉 修 揽 。。 三 ， 还 屿 挑战 12 关 基 戏 ， 现 场 爆 渡 话 。/ 午 冰 本 [ 楂 话 ]gybyy 南 冰 煌 元气 妾 术 
区 二 下 vote 过， 前 已 经 连 输 两 期 的 小 哥 从 到 底 烧 英吉 要 大 能 4 yby 实 冰 猎 幸 守 可 二 
铺 气 和 寺 元 今 “ 息 扫 笋 一 无 二 
考 E # 元 气 森林 新 公司 四 者 张 了 亲 4 元 气 至 栖 乳 茶 # 汀 本 水 ， 一 起 仙 元 气 洒 订 的 特种 后 | 区 生生 全 生 合作 全 区 ri 
作为 时 里程 ， 划 丙午 中 了 再 包 划 革 仔 ， 你 费 了 四 ? 埋 二 主 贡 村 -DYan 的 。 深 的 再 再 的 向 同室 多 “ ”你 交 局 仍 的 混 委 ， 你 的 芋 气 都 是 我 吕 
文人 小 陆运 下 得 过 它 讽 人 的 邢 俩 和 伙 司 傅 模 炳 da 


旭 朝 横 的 局 旭 ? 发 静 元 所 森林 家 家 


名 4 款 生 可 折 本 水 4 SS 元 气 森林 苏打 气泡 水 站 旋 写 队 一 : 
< 
汪 
= 人 CE 
司 4 元 气 林 林 过 二 尼 降 名 斤 # 刘本元 < 二 Tts 本 ] 
二 mm 本 


明星 达 人 同 助力 ， 安 利 种 草 


。 综艺 节目 及 其 明星 艺人 ， 在 微 博 为 品牌 必 声 助力 ， 旅 行 、 运 动 、 美 食 类 ， 粉 丝 大 都 在 百 万 级 以 上 的 达 人 助力 
。 素材 以 常规 安利 为 主 ， 同 时 会 结合 重要 节点 ， 如 草莓 音乐 节 、 新 品 发 布 等 重点 种 


EECIIEICIETSETIEECTC 


运动 吧 少 年 - 求 海洋 中 9 厅 安利 
紫 澄 爱 旅行 行 类 128 万 6831 旅行 场景 安利 
薄荷 不 正经 运营 号 运动 健康 自 媒 体 186 万 8053 


时 尚 达 人 SHOW 时 尚 类 203 万 4165 
星 闻 情 报 站 娱乐 类 213 万 8797 
钱 Fairy 美食 类 2 中 9 

生活 热门 生活 类 100 万 4962 


Page 刘 美食 类 45.7 万 40338 


本 了 陈 死 狗 -cnh ee 称 人 阴 和 超 话 文章 。 问答 热门 话 是 | 人 计生 医生 主 270 嫁 华 彰 上 年 -_ 可 好 网 可 沪 生 上 的 上 
本 张 超 _Baritone 多 张 超 Baritone 各 Se 

依然 是 0 糖 0 路 0 卡 的 元 气 森 林 ， 不 过 话 ”被 朋友 蜗 荐 入 坑 了 元 气 森 林 气 池水 ， 入 和 本 作 全 全 全 汪 人 一 年 等 一 回 | 只 有 这 个 时 间 才能 混 到 

人 生 和 起; 真是 太 好 二 了 ! 新 入 的 看 季 限定 的 根 “ 拧 并 妇 一 谍 且 不 公 息 听 到 “ 册 夸 "的 气 “ 的 要 花白 蜀 哥 ， 咯 着 看 的 气 如 来 

这 次 是 机 花白 葡萄 味 的 。 一 年 才 有 一 49 六 局 IPh Ma 欧 自 简 萄 味 ， 拧 开 撕 着 的 一 骨 间 ， 伴 人 全 全 半 人 人 了 .。 要 象 一 下 ， 捅 一 是 新 鲜 白 司 耐 信 

次 的 春季 了 定 版 气泡 水 ， 冲 就 完了 ，。 张 超 日 记 : 今天 是 3 月 24 日 ， 我 像 往 看 7 吡 吡 | 气泡 声 的 是 一 服 清新 的 三 ” 湖 具 应) 只 音 天 能 吐 弹 完全 不 部 1 苹 入 口中 ， 琉 破 ， 计 水 飞 贡 辣 语 语 这 


真 的 好 喝 党 一样 时 早起 床 ， 洗 了 个 灌 ， 但 由 于 古 和 项 气 ， 秆 味道 ， 络 了 ! 帘 它 还 是 0 痢 0 县 0 卡 ， 番 心 巾 次 ， 坦 吕 就 是 元 气 森 林 异 花白 而 萄 的 味道 ， 好 


到 起 飞 ! 0 疯 0 醒 0 卡 ， 于 从 天 7 
4 没有 调试 出 合适 的 水 温 ， 被 滚 世 的 热 。 特 间 有 夺 只 成 分 ， 这 个 是 0 精 0， 主义 无 负担 ， 喝 完 新 的 年 一 起 交 机 ~ 全 中 不 人， 全 
四 水 尖 到 了 后 脖 锣 子 ， 于 是 我 便 马上 到 国 
冰箱 伍 出 了 0 类 0 鹿 0 卡 的 春季 限 量 浆 用: 滁 。 昌 人 6 
| 动 人 的 要 花白 和 条 际 的 元 气 森林 改 在 了 我 玉 7 -一 胡 - 
记 缠 “的 后 脖 避 子 上 ， 马 上 得 以 组 解 .. 1 
避 ) 褒 。 
区 妈 泊 训 网 .5 二 届 甩 


四 317 局 148 


合 向 揪 员 | 记 村 


免费 领取 更 多 资源 V: 3446034937 


元 气 森 林 品 牌 社 媒 和 营销 小 结 


初创 期 ; 建立 品牌 形象 ， 突 出 与 其 他 品牌 差异 化 ， 积 极 布局 线 下 ， 完 善 销售 渠道 。 主 推 产 品 为 
燃 茶 ， 建 立 无 糖 、 清 严 的 产品 形象 ， 同 时 入 住 各 大 便利 店 方便 消费 者 购买 。 

运用 社交 媒体 造势 ， 为 品牌 引流 ， 通 过 科普 、 产 品 开 箱 、 评 测 、 调 饮 方式 吸引 消费 者 关注 。 
在 微 博 、 微 信和 小 红 书 平台 进行 投放 ， 微 信 平 台中 以 奶茶 过 度 的 糖分 对 人 体 的 危害 作为 切入 点 ， 
引出 无 糖 饮 料 的 好 处 ， 小 红 书 平台 中 KOL 多 使 用 元 气 森 林 制 作 特 调 饮品 和 好 物 分 享 ， 成 功 为 
品牌 造势 。 

成 长 期 : 元 气 森 林 品 牌 将 微 博 和 小 红 书 平台 作为 主要 投放 平台 ， 撑 音 和 B 站 的 投放 也 在 逐渐 增 
加 ; 宣传 紧 扣 产品 “无 糖 ” 卖 点 ， 其 中 微 博 和 小 红 书 中 KOL 通 过 好 物 分 享 、 特 调 饮 品 、 产 品 
测评 、 减 肥 食 谱 / 零 食 等 进行 伦 式 种 草 ，B 站 通过 美食 制作 、 产 品 测评 进 行 宣 传 ; 抖 音 平 台 除 
美食 场景 植 和 人 、 好 物 分 享 外 ， 剧 情 向 植 入 也 是 常用 宣传 方式 ; 

提升 期 ; 以 品牌 成 功 事例 再 次 二 次 传播 。 在 微 博 、 小 红 书 和 持 音 平 台 宣 传 力度 较 大 ， 其 中 拌 音 
预 估 投放 金额 最 多 ， 美 食 场 景 植 入 为 主要 宣传 方式 。 品 牌 的 社 媒 宣 传 中 ， 好 物 /日 常 分 享 是 最 
常用 的 推广 方式 ， 品 牌 进入 提升 期 后 ， 宣 传 方式 更 加 多 样 化 ， 美 食 场 景 、 剧 情 植 入 、 开 箱 视 频 
越 来 越 受 品牌 青睐 。 


人 整体 品牌 营销 策略 
精准 产品 定位 ， 以 无 糖 为 主打 的 产品 线 。 
以 线 下 便利 店 为 渠道 ， 积 极 覆盖 各 大 城市 区 域 。 广 布局 商 超 ， 先 让 消费 者 熟悉 产品 。 
多 渠道 营销 种 草 ， 结 合 明星 红 人 IP 
元 气 和 森林 运用 微 博 、 小 红 书 、 拌 音 积极 进行 产品 运 莒 ， 邀 请 明星 代言 ， 红 人 评测 推荐 ， 拌 音 场 
景 植 入 。 
联名 IP， 综 艺 植 入 ， 抓 住 年 轻 消费 者 


多 热门 P， 捆 绑 明 星 、 深 度 植 入 ”人 争 。 。 跨 界 合作 ， 多 行业 知名 品牌 ”人 争 “品牌 声 量 话题 造势 


品牌 势能 


ET 


全 零 脂 肪 定 | 渠 
他 好 喝 又 健康 的 气泡 水 | 1 全 商 超 
全 领 | 1 多 
| | 多 社交 平台 收割 转化 


提 口 碑 


产品 动能 
人 ”在 种 草 平台 大 量 笔记 ， 明 星 / 达 人 安利 分 享 声 量 造势 


@ @ 
生 
和合 向 后 另 | 衣 膨 
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食品 饮料 行业 新 消费 品牌 案例 分 析 一 一 王 饱 饱 


瞄准 传统 领域 的 ”高 纤维 、0 和 蔗糖、 非 膨 化 ” 空 晶 品类 


人 2016 年 成 立 

2018 年 

。 5 月 正式 开始 运营 ， 第 一 个 月 的 销量 额 就 突破 了 200 万 

。 8 月 入 驻 天 猫 

9 2019 年 

。 6 月 单 店 体 量 做 到 天 猫 麦 片 类 目 第 一 
双 11 中 ， 王 饱 饱 在 当天 01 时 09 分 ， 销 售 额 突 破 1000 万 元 ， 还 斩获 “天 猫 十 大 新 锐 品 
牌 ”、“ 双 11 麦 片 类 目 销量 第 一 ” 

人 2020 年 

。 “天 猫 女王 节 ， 冲 调 类 店铺 销量 位 列 第 一 
天 猫 618， 王 饱 饱 在 线 上 已 经 甩 开 桂 格 、 卡 乐 比 、 等 外 资 品牌 ， 成 为 线 上 麦片 界 的 No.1 


4 目标 群体 定位 精准 ， 了 瞄准 18-35 岁 年 轻 女 性 用 户 


90、95 后 年 轻 女 性 消费 观念 前 卫 ， 乐 于 尝试 和 接受 新 鲜 事 物 。 对 于 这 样 的 消费 群体 ， 只 要 产 
品 有 特点 、 有 实力 、 符 合 她 们 的 胃口 ， 就 很 容易 被 其 所 接受 目标 消费 者 经 济 独立 、 消 费 自由 。 
因此 在 吃 什 么 ， 怎 么 吃 方 面 有 很 大 的 选择 权 ， 可 以 全 赁 个 人 喜好 决定 ， 易 受 环境 影响 ， 容 易 种 
草 。 目 标 消 费 者 对 追求 美丽 ， 更 加 关注 产品 的 口感 、 健 康 特 点 对 于 主打 健康 、 安 全 、 养 生 的 
“ 王 饱 饱 ”来 说 是 非常 吻合 的 。 

4 产品 定位 精准 ， 符 合用 户 好 吃 健 康 又 不 胖 的 诉求 
王 饱 饱 -健康 好 吃 还 吃 不 胖 ， 兼 顾 莒 养 健康 的 食品 ， 休 闲 零 食 一 直 是 消费 品 领域 的 头 部 赛 道 ， 


燕麦 作为 减肥 爆 品 更 是 风靡 全 球 ， 相 较 于 欧美 和 日 本 的 膨化 工艺 燕麦 ， 王 饱 饱 开辟 出 全 新 的 
健康 食品 定位 ， 采 用 低温 原 粒 烘焙 工艺 ， 瞄 准 没有 强势 竞争 对 手 的 品类 ， 空 白 即 机 会 。 


人 传统 麦片 人 王 饱 饱 麦片 
裸 麦片 (口感 差 ) 。 “好 吃 (添加 大 块 酸奶 、 大 块 果 干 ) 
膨化 麦片 (加 了 淀粉 再 膨化 ， 纤 维 被 Ve 。 ， 非 膨 化 (低温 烘焙 ， 保 留 营 养 ) 
破坏 ， 高 油 高 热量 ， 不 健康 易 上 火 ) 。 0 蔗糖 (0 热量 甜菊 糖苷 ， 吃 不 胖 ) 
糖 麦片 (容易 胖 ) 。， 高 纤维 ( 0 热量 益生 元 ， 纤 维 加 倍 ) 


” 王 饮 饮 


歌 妒 果然 区 5 
CETD 


钨 答 揪 另 | 证 村 
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王 饱 饱 产品 上 线 的 早期 ， 面 临 的 很 重要 一 个 问题 就 是 虽然 它 是 麦片 品类 ， 但 整个 的 产品 工艺 
(大 量 的 水 果冻 干 ， 烘 干 ) ， 以 及 定位 ， 让 它 和 之 前 的 传统 麦片 有 着 根本 上 的 区 别 。 对 于 很 
多 用 户 来 说 ， 不 亚 于 一 个 新 产品 。 对 于 这 样 的 产品 ， 如 果 直 接 在 淘 内 付费 流量 渠道 投放 ， 转 
化 率 可 能 不 会 很 高 ， 所 以 王 饱 饱 在 最 开始 ， 就 选择 了 在 


王 饱 饱 社 媒 投 放 分 布 


250 3500000 

和 3000000 

2500000 

150 2000000 

NN 1500000 

NN 1000000 

50 NA 加 500000 
0 rm 二 

小 红 书 衬 音 快手 B 站 


文章 数量 E 有 天 账号 数 一 一 预 估 投 放 金 额 


数据 来 源 ; 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 王 饱 饱 为 关键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 
2019.1.1-2020.12.31. 以 上 结论 为 微 播 易 根据 社 媒 抓 取 数据 结果 推演 而 出 ， 仅 代 表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 


2018 年 8 月 -2019 年 12 月 拌 音 、 小 红 书 、B 站 投放 视频 和 帖子 量 


站 ” 国 
王 忽 包 的 销售 领 如 同 坐 火 季 式 的 距 升 ， 靶 -oa 
自然 也 是 离 不 开 其 不 断 加 大 淘 内 付费 
流量 的 投放 力度 ， 以 及 在 小 红 书 、B 
站 、 拌 音 三 大 平台 不 同时 期 ， 不 同 阶 
段 的 内 容 投 放 和 营销 策略 


* 数 据 来 源 于 近 场 电 商 


王 饱 饱 & 好 麦 多 销售 额 对 比 2018 年 8 月 -2019 年 12 月 
2019 年 2-3 月 ， 通 过 小 红 书 欧阳 娜 娜 


的 投放 ， 销 售 额 由 销 120 万 ， 赤 升 到 
月 销 500 多 万 , 并 甩 开 对 手 好 麦 多 


2019 年 2-3 月 ， 拌 音 的 大 规模 投 
2 通过 小 红 书 欧阳 娜 娜 图 放 ， 正 式 甩 开 对 手 欧 扎 克 


类 米 和 所 王 沾 于 生 音 傅 尘 


3》 向 反 另 | 诞 喷 
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社交 媒体 阶梯 式 种 草 ， 并 借助 KOL 效 应 助力 转化 


王 饱 饱 ， 首 先 合作 小 红 书 ， 通 过 内 容 种 草 形 站 
式 ， 将 产品 的 特点 、 使 用 方法 传递 给 用 户 ， 开 人 Gy @u 近 干 位 达 人 推荐 


同时 引 来 第 一 批 精准 用 户 ， 为 店铺 带 来 精准 有 届 虽 况 。 
的 用 户 标签 ， 为 后 续 大 规模 引流 做 铺垫 。 
在 中 期 ， 除 了 继续 加 强 小 红 书 的 投放 之 外 ， 中 站 二 


增加 B 站 平台 ， 持 续 的 在 目标 用 户 群 体 中 做 
心智 ， 做 品牌 强化 ， 为 后 续 大 规模 推广 积累 La] 


委 - 1 耻 境 
， 出 卫 全 
势能 。 @ = 昌 Re 
在 后 期 ， 开 始 寻找 能 拉 量 的 平台 - 抖 音 ， 选 
择 和 优质 KOL 进 行 大 规模 投放 ， 提 升 销量 。 


人 _ 小 红 书 一 金字 塔 式 达 人 组 合 投放 ， 以 美食 类 / 美 妆 类 达 人 为 主 : 首先 小 红 书 的 大 V 们 会 制作 以 
王 饱 饱 产品 为 主 的 优质 产品 内 容 ， 内 容 形 式 多 为 产品 测评 、 懒 人 瘦身 餐 教程 、 早 餐 必 备 清单 、 
零食 大 赏 、 好 吃 不 胖 、 网 红 口 味 评比 等 形式 ， 直 接 推荐 产品 ， 以 及 用 “欧阳 娜 娜 同 款 ” 来 吸引 
用 户 ， 多 维度 打造 品牌 低 脂 、 低 卡 、 健 康 时 尚 的 年 轻 小 轻 奢 网 红 气 质 ， 把 王 饱 饱 “ 种 草 ” 给 自 
己 的 几 十 万 ， 甚 至 是 上 百 万 粉丝 。 当 粉丝 们 被 种 草 后 ， 转 而 开始 在 小 红 书 搜索 品牌 的 关键 词 ， 
以 寻求 阅读 产品 更 多 的 相关 内 容 ， 那 用 户 就 会 搜 到 王 饱 饱 在 中 腰部 小 KOL， 达 人 ， 资 深 用 户 
投放 的 更 多 的 “种 草 笔记 ”。 这 些 内 容 会 唤醒 用 户 的 冲动 购买 欲 ， 并 给 予 用 户 强烈 的 信任 感 和 
安全 感 


人 小 红 书 密集 种 草 ， 正 向 引导 天 猫 搜索 流量 和 销售 量 提升 


2018 年 8 崩 -2019 年 12 月 天 猫 店 搜索 流 “ 2018 年 明 -2019 年 12 月 天 猫 店铺 销售 额 
量 增长 趋势 流量 的 暴 增 ， 也 带 来 了 销售 额 的 急速 攀升 ， 天 
在 2018 年 8 月 -11 月 ， 王 饱 饱 在 小 红 书 共 密集 。” 猫 店铺 的 销售 额 翻 了 近 4 倍 ， 由 月 销 50 万 冲 到 了 
投放 了 近 60 位 粉丝 在 百 万 ， 几 十 万 ， 十 几 万 的 ”月 销 240 万 ， 可 以 看 到 销售 额 的 增长 趋势 ， 和 搜 
网 红 ，KOL， 达 人 后 ， 王 饱 饱 天 猫 店铺 的 搜索 。” 索 流 量 的 增长 趋势 基本 吻合 ， 证 明 着 “站 外 营 
流量 暴 增 了 三 倍 。 这 意味 着 有 大 量 的 用 户 被 小 销 种 草 -引导 用 户 站 内 搜索 产品 下 单 ， 的 这 条 链 
红 书 种 草 后 ， 通 过 搜索 进入 天 猫 店铺 。 路 完全 通畅 


提升 3 倍 


8 月 -11 月 小 红 书 密集 投放 ， 天 


合 个 揪 另 | 省 玖 


令 


[EM 似 JIE 村 乡 各 SEE 


[ES 
第 一 档 1300 万 1 位 剧情 类 博 主 
第 一 档 970 万 1 位 旅行 类 博 主 
100 万 -500 万 5 位 美 妆 种 草 类 博 主 
第 四 档 30 万 以 下 2 位 种 草 类 博 主 
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抖 音 ; 达 人 选择 偏向 大 V 级 ， 视 频 类 型 简单 粗暴 ， 情 景 剧 类 型 为 主 ， 健 身 达 人 减 脂 餐 分 享 ， 曹 
养 学 家 专业 分 享 麦片 类 型 ， 强 推 品牌 是 一 款 拥有 健康 逻辑 的 网 红 产 品 ， 以 产品 测评 内 容 + 明 星 
代言 人 推荐 为 主 。 当 对 用 户 的 心智 进行 了 一 轮 又 一 轮 的 品牌 铺垫 后 ， 开 始 大 规模 投放 幸 音 ， 
2019 年 7 月 ， 王 饱 饱 通过 拌 音 的 大 规模 投放 ， 同 时 配合 直通 车 ， 钻 展 ， 超 级 推荐 ， 疯 狂 拉 升 


2019 年 7 月 合作 10 位 拌 音 博 主 一 览 
KOL 属 性 


第 一 档 700 万 1 位 头 部 搞笑 博 主 

第 一 档 100 万 ~400 万 5 位 美食 评测 ， 生 活 类 博 主 
第 一 档 134 万 1 位 生活 类 博 主 

第 四 档 20 万 ~70 万 3 位 美 收 ， 生 活 ， 搞 笑 类 博 主 


2019 年 9 月 合 ET 3 位 拉 音 博 主 一 监 
区 = 汪汪 和 


人 2019 年 6 月 开始 大 规模 投放 拌 音 ， 天 猫 店铺 销售 额 快速 攀升 


@ 2018 年 8 月 -2019 年 12 月 拌 音 投放 视频 数 人 2019 年 5-12 月 天 猫 店铺 流量 增长 趋势 多 2019 年 5-12 月 天 猫 店铺 月 销售 额 增长 趋势 


2019 年 6 月 在 拌 音 进行 大 规模 投放 ，7 月 拌 音 投放 视频 数量 最 多 经 过 6 月 份 拌 音 的 拉 量 ， 王 饱 饱 天 猫 店 铺 的 总 流量 呈现 快速 怜 升 趋势 汪 全 请 世人 下 业 人 由 月 销售 额 700 万 向 2000 万 礁 升 ， 最 终 在 11 月 达到 月 销 


7 人 
人 -有 7 于 0 


* 数 据 来 源 于 生意 参谋 


令 ，B 站 投放 策略 : 视频 以 测评 、 好 物 分 享 为 主 


通过 小 红 书 打响 推广 第 一 战 后 ， 王 饱 饱 除了 继续 加 强 小 红 书 、 拌 音 的 投放 之 外 ， 在 2019 年 2 月 ， 
ee 就 是 以 B 站 为 切入 点 ， 加 强 营 销 深度 ， 持 续 的 在 目标 用 户 群 体 中 做 心 

， 做 品牌 强化 ， 为 后 续 大 规模 推广 积累 势能 。 以 代言 人 周 深 广告 花絮 和 做 饭 教程 内 容 拉 近 与 用 
六 的 轴 达 人 多 以 开 箱 测 评 为 主 ， 平 台 还 发布 品牌 创始 人 和 代言 人 访问 环节 内 容 ， 帮 助 用 户 了 
解 品 牌 初 衷 。 选 择 B 站 ， 首 先是 因为 B 站 存在 着 大 量 王 饱 饱 品牌 的 目标 用 户 ， 其 次 B 站 的 视频 长 度 ， 
内 容 呈 现 ， 以 及 UP 主 的 内 容 风格 都 非常 便于 将 产品 ， 更 加 真实 ， 深 度 ， 生 活化 的 植 入 用 户 心智 
2 月 、4 月 、6 月 大 规模 投放 B 站 的 投放 对 于 王 饱 饱 店铺 的 销售 额 拉 动 并 不 明显 ， 但 王 饱 饱 依然 坚 
定 的 在 B 站 做 了 3 次 大 规模 的 投放 ， 并 在 后 续 继续 保持 小 规模 的 投放 


2019.2-2019.12B 站 投放 KOL 视 频 
数 
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8 玉 测 星 安 物 过 的 二 昌 到 和 
上 上 司 麦片 测评 1 王 恺 似 ， 和歌 孔 克 ， 丸 奈 【 开 简 询 讲 ] 被 众多 明星 实 利 过 的 王 亿 也 
要 片 ， 到 底 基 什么 样子 的 ? 
6 ER 记 以 阁 车 二 站 的 卫 血 “ 但 省 
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0 二 是 达 人 通过 测评 、 好 物 安利 、 开 条 、 吃 法 分 享 等 形式 向 用 户 
2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 分 享 好 物 
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人 王 饱 饱 社 媒 投放 达 人 和 矩阵 
。 王 饱 饱 仅 在 2019-2020 两 年 内 容 先 后 与 600 多 位 网 红 达 人 有 过 合作 关系 ， 履 盖 粉 丝 达 1.2 多 亿 。 


王 饱 饱 投 放 KOL 层 级 分 布 王 饱 饱 各 平台 KOL 层 级 分 布 
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届 微 博 量 微 信 和 目 小 红 书 国 拌 音 男 快手 ”b 站 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 榜 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 王 饱 饱 为 关键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ， 
2019.1.1-2020.12.31， 以 上 结论 为 微 播 易 根据 社 媒 抓 取 数 据 结果 推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 


“。 头 部 : 最 典型 的 合作 明星 正 是 欧阳 娜 娜 ， 她 在 微 博 和 小 红 书 上 的 美食 分 享 ， 为 王 饱 饱 大 量 圈 粉 ， 
奠定 了 王 饱 饱 流量 网 红 产 品 的 初步 基础 。 李 佳 琪 直播 间 的 疯狂 安利 ， 刘 涛 、 周 深 、 愉 潇 闻 、 金 
靖 等 明星 代言 也 让 王 饱 饱 迅速 破 圈 。 

。 腰部 : 通过 “bob ”“ 王 豆 豆 爱 逗 逗 儿 ，” 等 中 腰部 KOL， 分 别 在 健身 场景 和 家 庭 聚 餐 场景 ， 突 
出 产品 低 脂 和 健康 美味 的 特质 ， 通 过 好 物 分 享 和 生活 美 物 分 享 提 及 达成 安利 效果 ，“ 开 箱 、 口 
播 推 荐 、 剧 情 、 安 利 、 对 比 测 评 等 形式 ”等 形式 输出 内 容 


如 


N 
人 


。 尾部 : 品牌 较 多 投放 在 微 博 尾部 KOL，“Miao-Mario”、“ 卡 道 长 ”等 达 人 以 好 物 分 享 提 及 
产品 ， 以 及 生活 日 常 提 及 品牌 联名 水 杯 。 


和 
间 Miao-Mario 上 古 硬 人 


技 基 8 | 关 丢 2 这 次 王 忽 馅 买 的 口味 好 吃 了 ! # 周 深 和 王 饮 钨 变 吉 了 人 # 
我 真是 疯 了 ， 为 了 罗 小 黑 的 杯子 入 了 王 饮 饮 家 的 麦 


机 让 4 交 估 天 可 有 二 居然 在 室 桃 乌 龙 烤 燕麦 里 吃 出 了 一 点 点 奶茶 的 影片 ! 因为 杯子 实在 太 可 爱 了 ， 质 感 也 很 梭 ， 重 点 是 
Ma8o 发 行 有 原创 专辑 才 北 极 旺 》 人 T 子 ， 清 新 的 乌龙茶 香 ， 还 伴 有 耐 室 的 水 室 桃 香 ，， 杯 盖 还 能 放手 机 ， 追 剧 党 的 福音 ! ! 
者 } _ 起 来 口味 超 香 。 关 键 是 余 牛 奶 一 泡 ， 真 的 有 在 唱 ， 第 一 次 吃 王 饮 恤 家 的 变 片 ， 还 插 好 吃 的 ， 感 觉 我 的 
3 但 是 热量 又 没 奶 订 商 哈哈 。 早餐 名 单 要 更 新 了 丛 哈 哈 ! 1 
和 这 就 麦 片 依旧 不 是 及 化 的 ， 可 纤 ... 全文 ”麦片 是 非 略 化 的 ， 保 留 了 更 多 钥 纤 维 ， 当 -…. 全 文 
卡 首长 目 证 5 
} 些 14.1 万 | 关注 319 
动 者 领域 时 汛 她 各 逢 论 友 432 


系 季 箱 479800 [ 
】 |! T 拉 合 】 


人 粉丝 运营 

通过 数据 刷 选 锁定 最 佳 代言 人 ，， 带 动 粉丝 情感 驱动 购买 决策 ， 深 入 了 解 粉 丝 结构 ， 触 动 群体 
“自我 驱动 ”组 织 力 为 偶像 应 援 友 力 。 发 挥 数据 作用 ， 算 选 KOL+KOC ， 组 合 策划 情感 联结 ， 
引导 粉丝 充分 曝光 品牌 ， 扩 大 声 量 。 

通过 限量 礼盒 与 联名 水 杯 ， 激 皮 粉 丝 需求 的 同时 打造 社交 货币 ， 出 发 讨论 ， 再 次 曝光 品牌 。 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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王 包 


区 
逢 


人 王 饱 饱 营销 总 结 ; 

。 品牌 定位 巧妙 涉及 休闲 零食 与 减肥 瘦身 两 大 赛 道 ， 抢 占 品 类 空白 先 机 ， 通 过 占领 小 红 书 进行 圈 
层 内 容 营销 达成 品牌 种 草 。 

4 线 上 营销 打 法 

。 公 域 流量 : 集中 在 小 红 书 、 样 音 、B 站 这 类 社交 媒体 ， 通 过 明星 势能 和 头 部 、 腰 部 主播 的 内 容 
分 享 ， 通 过 用 户 喜好 和 推荐 算法 触 达 潜在 用 户 助力 品牌 发 声 ， 

。 ” 私 域 流 量 : 通过 微 博 、 微 信 发 布 打 折 试 吃 活动 、 优 惠 信 息 和 营销 干 活 来 运营 私 域 流量 ， 在 各 平 
人 台 旗 舰 店 和 各 大 直播 间 ， 完 成 种 草 到 转化 的 营销 闭环 ， 一 举 拿 下 麦片 品类 线 上 销量 第 

9 营销 方法 论 : 

。 社交 媒体 : 放大 声 量 

。 ”通过 各 大 社交 媒体 的 内 容 投放 ， 快 速 放 大 品牌 声 量 ， 完 成 品牌 传播 ， 通 过 不 同 媒体 、 不 同 内 容 ， 
触 达 不 同类 型 消费 者 。 

。， 借 势 明 星 ; 建立 公信 

。 ”借助 明星 公众 影响 力 ， 快 速 占领 健康 麦片 品类 的 用 户 心智 ， 占 领 品 类 发 声 权 威 。 

。 KOL 投 放 : 口碑 运营 

。 ”通过 大 量 腰部 达 人 的 好 物 分 享 ， 口 感 测评 等 形式 ， 建 立 品牌 口碑 和 培养 用 户 好 感度 。 

。” 跨 界 联名 : 打破 圈 层 

。 通过 联名 合作 ， 触 达 品 牌 常规 营销 无 法 触 达 的 二 次 元 人 群 和 声优 人 群 。 

。 直播 带 货 : 流量 转化 

“。 ”最终 在 天 猫 旗舰 店 或 者 小 红 书 旗舰 店 ， 以 及 头 部 主播 的 直播 间 完 成 流量 转化 ， 实 现 销量 增长 。 


空白 
品类 


| 固 层 定位 须 ”扩大 影响 


王 饱 饱 基于 品牌 需求 和 王 饱 饱 联合 明星 ， 拌 *。 持续 在 社 媒 活 跃 平 “社交 平台 / 电 商 平台 直 通过 红包 卡 等 扫 码 加 微 
产品 特点 ， 通 过 关联 度 音 、 双 微 、B 站 小 红 台 种 草 播 带 货 大 促 、 秒 杀 等 信 个 人 号 、 微 信 社 群 ， 
数据 确定 种 子 用 户 的 社 书 /KOL/ 素 人 内 容 种 ”邀约 热门 明星 代言 活动 精细 化 粉丝 运营 ， 留 存 
媒 “ 位 置 ”一 一 小 红 书 草 ， 全 渠道 内 容 分 发 *，” 冠 名 的 热门 综艺 和 复 购 

和 B 站 。 ” 跨 界 联名 IP 


@ @ 
合 向 后 另 | 谤 于 
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小 家 电 行 业 新 消费 品牌 案例 分 析 一 一 Usmile 


产品 定位 、 设 计 、 价 格 更 能 迎合 当下 年 轻 人 的 感受 和 心理 需求 


随 着 科技 发 展 和 智慧 生活 方式 的 渗透 ， 价 位 合适 ， 有 一 定 科 技 含量 ， 充 满 仪 式 感 的 电动 牙刷 ， 
也 成 为 众多 消费 者 的 送礼 首选 。 

而 作为 这 条 赛 道上 的 主力 军 一 一 定位 全 面 口腔 护理 品牌 usmile ， 更 是 在 去 年 # 天 猫 双 十 一 购物 
节 # 中 表现 出 彩 ， 销 售 额 远 超 欧 乐 B， 紧 逼 % 利 浦 ， 成 为 国内 首 个 销售 额 破 亿 的 电动 牙刷 品牌 。 


2020 年 一 季度 销售 额 TOP10 品 牌 


Philips/《 刊 | 月 
Us ic。 [和 
| 

roarman/ z 二 

oralb/ 上 条 IN 
mmijia/ 洲 冰 ER 
Sky 兴安 II 


0.00% ”2.00% ;4.008 5.003， 8.00% 0.003 .12.0036 14.0036 .16.00% 38.0036 


4 策略 一 : 精准 洞察 ， 产 品 支 撑 
Usmile 通 过 高 品质 的 产品 切入 市 场 后 ， 并 且 积 极 洞察 消费 者 情感 ， 通 过 用 户 画像 ， 精 准 定位 找 
到 核心 人 群 ， 根 据 人 群 特性 定制 专属 礼盒 。 
除去 产品 功能 ，usmile 在 最 基础 的 产品 功能 价值 上 ， 还 赋予 了 产品 格调 和 生活 美学 ， 试 图 表达 
出 消费 者 的 情感 价值 。 
除了 产品 外 观 上 ， 针 对 消费 者 对 电动 牙刷 使 用 的 痛 点 ，usmile 也 是 做 了 相应 的 改良 设计 ， 增 强 
了 电动 牙刷 的 续航 能 力 ， 使 用 专业 的 材料 避免 了 手机 外 壳 容 易 友 考 的 现象 ， 使 用 usb 充 电 避 免 
了 充电 器 的 丢失 。 这 些 看 似 细 微 的 改变 ， 却 体现 了 品牌 以 用 户 为 中 心 的 情怀 ， 围 绕 用 户 给 用 户 
带 来 了 更 好 的 使 用 体验 。 


高 品 
精准 定位 找到 核心 人 群 ， 根 据 ss 


人 群 特性 定制 专属 礼盒 


双重 防水 
使 用 专业 的 材料 避免 了 手 
罗马 柱 机 外 壳 容易 发 霉 的 现象 
赋予 了 产品 格调 和 生活 
兰 邮 
美白 ， 敏 感 ， 口 气 
不 同 的 口腔 问题 需求 给 
续航 黑 科 技 出 相应 的 产品 线 


针对 消费 者 对 电动 牙刷 使 用 的 
痛 点 ， 增 强 了 电动 牙刷 的 续航 
能 力 


另外 ， 针 对 现存 市 场 仅 有 牙膏 和 澈 口水 这 传统 的 口腔 护理 产品 ，usmile 根 据 不 同 的 口腔 问题 需 
求 给 出 相应 的 产品 线 ， 解 决 消费 者 美白 、 敏 感 、 口 气 等 多 种 的 口腔 护理 问题 ， 实 现 “ 像 护肤 一 
样 护理 口腔 ”的 产品 理念 。 


@ @ 
和合 向 后 另 | 衣 早 


免费 领 


人 策略 二 : IP 联 名 ， 内 容 共 创 
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“ 抓 住 当下 年 轻 人 喜爱 参与 的 特性 ， 积 极 搭建 有 温度 的 情感 纽 帝 。 


。 Usmile 在 产品 礼盒 背 
。 如 usmile2021 定 格 经 典礼 盒 ， 


属 符号 和 记忆 。 


后 还 推出 了 创意 玩法 ， 让 用 户 参 与 内 容 共 创 ， 实 现 用 户 情感 表达 。 
通过 “与 大 师 共 创 画作 ”的 形式 吸引 用 户 一 起 打造 2021 年 的 专 


。 从 80 年 代 的 锦 鲤 年 画 ， 到 90 年 代 的 精美 挂历 ，2021 年 新 春 ，usmile 希 望 为 用 户 创造 和 家 人 一 
畅想 新 愿景 ， 在 这 样 的 时 光 里 增进 彼此 的 感 


起 画 一 幅 专 属 年 画 的 机 会 ， 一 同 绘制 新 年 新 色彩 ， 


情 。 
人 策略 三 : 积极 的 市 场 教育 


。 国内 口腔 护理 市 场 还 远 远 未 达到 提升 阶段 ， 相 较 于 欧美 市 场 42% 的 产品 渗透 率 ， 国 内 电动 牙刷 
的 渗透 率 还 不 及 109% 。 面 对 口腔 问题 时 ， 很 多 人 的 应 对 方式 还 是 停留 在 基础 的 认 知 上 ， 有 些 其 
至 是 错误 的 ， 消 费 者 在 专业 口腔 护理 领域 的 意识 还 没有 被 唤醒 。 

。 与 其 它 品 牌 不 同 ， 从 品牌 创立 开始 ，usmile 就 没有 把 口腔 护理 局 限 在 简单 的 清洁 需求 上 ， 而 是 
定位 全 面 口腔 护理 ， 倡 导 像 护 肤 一 样 护理 口腔 的 品牌 理念 。 

“。 短 短 的 5 年 时 间 ，usmile 就 坐 上 了 国内 电动 牙刷 销量 第 一 的 位 置 ， 建 立 起 差异 化 品牌 形象 ， 始 


终 以 用 户 为 中 心 ， 反 向 优化 产品 。 


人 策略 四 :; 多 渠道 投放 


“。 在 营销 上 ，usmile 代 言 人 张 新 成 8 月 电视 剧 《 以 家 人 之 名 》 播 出 后 ， 粉 丝 和 品牌 微 博 积极 互动 。 


去 攻 


业 ! 糙 | 二 .全文 


usmile 市 动 开 避 官 博 血 寺 
了 区 下 让 力 多 


< 


本 咳 续 ， 你 们 抓 到 小 u 了 嘛 ? ?以 承 人 之 名 # 人 小 哥 全 
张 新 成 赵 语 在 线 种 草 usmile 电 动 牙 剧 | 身 为 usmile 
电动 牙 彤 代言 人 ， 赦 级 努力 了 ~ 星 搬 记得 把 小 哥 努 
力 营业 打 在 公 屏 上 哦 艰 小 可 者 这么 努力 了 ， 小 u 也 
不 能 输 ~#usmille 守 护 融 子 秋 的 疾 # 

种 草 升级 一 一 Usrmnlle 口 腔 医 院 今 钢 正 ! 式 ! 营 ! 


usmlle 电 动 下 剧 官 二 射电 长 2 
一 四 2031 亲自 iPhoneX 

# 以 家 人 之 名 # 即 将 大 结局 啦 鼎 小 u 已 经 忍 不 住 狂 

测 ， 我 们 的 电动 牙 剧 代言 人 健 张 新 成 起 运 最 后 会 

怎样 呢 ! 你 们 也 来 狂 猜 看 叭 瑶 #Smile 守 护 团子 秋 


的 笑 # 
大 结局 的 架子 秋 会 怎样 呢 ? 
和 小 u 锁 得 死 死 的 ! 177 
颖 承 李 和 苞 的 面馆 成 为 灵 大 赢家 ! 240 


还 有 其 他 答案 在 评论 区 告诉 小 u 


蕊 115 辐 204 


| s 
Eee 
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除了 大 火 的 抖 音 ，usmile 把 目光 投向 了 另 一 个 以 内 容 为 主 的 种 草 平 台 一 一 小 红 书 。 小 红 书 的 用 
户 购 买 需求 较 高 ， 且 内 容 产 出 除了 KOL 外 还 有 很 多 的 UGC 用 户 ， 无 论 是 内 容 质量 还 是 可 信 度 
都 极 高 ， 符 合 了 usmile 以 内 容 触 达 为 主 ， 更 好 地 与 用 户 对 话 这 个 渠道 需求 。 

Usmile 通 过 抖 音 和 小 红 书 投放 ， 在 抖 音 通过 向 消费 者 科普 电动 牙刷 挑选 ， 并 结合 价格 优惠 打 法 
吸引 消费 者 。 

拌 音 博 主 吃 不 胖 的 多 拉 以 好 物 分 享 的 形式 介绍 了 usmile 旗 下 两 款 不 同 的 产品 ， 电 动 牙 刷 和 冲 牙 
器 。 


Re 全 天 全 副 


字画 开 边 导 可 rmile 季 性 于 秆 这 衬衣 


usmile 强 你 一 息 9et 科 


中 国电 动 押 到 泪 温 入 
风 破 廊 的 姐 姐 2 同 款 Scan 


电 : 动 惧 牙 出 (一 下 o 事 藏 优惠 券 入 口 
Usmile 


玫 失 要 本 全 上 硬 准 上 | 
= | 


电动 牙 册 推荐 亲 碳 姓 
验 拒 雹 以 证 传 逮 勾 
二 Ni 


高 站 信和 棚 庆 实用 小 京 电 要 自 


癌 高 歼 学 
分 享 二 年 示 图， 疏 习 viog 谨 你 季 括 脱 
二 Pathis 口 认 万 ”国王 EEEE， 口 57 


Ce 入 凡 员 东 个 


青 覃 一 村 剧 二 
Usmile 冲 牙 器 个 人 贝 利 ”usmile 限 时 快 办 1 哩 科 SERIES Re 雪 亚 一 想 妨 -1 省 


Usmile 社 巡 投 放 分 布 


350 12000000 
300 10000000 
250 8000000 
200 
6000000 

150 
100 4000000 
50 2000000 

0 0 

微 博 微 信 小 红 书 拌 音 快手 


IE 文章 数量 账号 数 一 一 预 估 投 放 金 额 


数据 来 源 ; 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 拌 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平 台 抓 取 元 Usmile 为 关键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2019.1.1- 
2020.12.31. 以 上 结论 为 微 播 易 根据 社 媒 抓 取 数据 结果 推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 


人 Usmile 营 销 总 结 ; 


抓 住 趋势 ， 教 育 市 场 

Usmile 深 知 消费 升级 ， 高 端 护理 成 为 消费 潮流 
用 科学 性 引领 产品 

更 专业 化 的 护理 ， 更 美观 的 设计 
积极 运营 ， 链 接 用 户 

通过 综艺 社交 平台 的 投放 ， 多 渠道 增加 品牌 影响 力 
线 上 线 下 店 相辅相成 

线 下 实体 店 构建 品牌 形象 ， 提 高 IP 价 值 


@ @ 
生 
全 向 后 另 | 证 时 
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小 家 电 行 业 新 消费 品牌 案例 分 析 一 一 素 士 


个 人 护理 小 家 电 行 业 新 星 一 一 素 士 ， 作 为 小 米 生 态 链 的 一 员 ， 互 联网 属性 的 硬件 公司 ， 更 擅长 
利用 互联 网 工具 进行 品 宣 和 销售 。2021 年 2 月 ， 素 士 宣布 完成 2 亿 元 人 民 币 的 C 轮 融资 。 

人 行业 品类 
纵览 小 家 电 赛 道 的 细 分 市 场 ， 相 较 欧 美 个 护 小 家 电 509% 的 渗透 率 ， 我 国 个 人 护理 小 家 电 品类 活 
透 率 不 足 3% 。 此 品类 国货 品牌 无 龙头 大 环境 下 ， 素 士 产 品 瞄准 中 端 年 轻 消费 者 ， 设 计 驱 动 的 
产品 力 X 线 上 和 曹 销 策 略 ， 一 举 占 领 用 户 心 智 ， 突 破 天 猫 单 品 冠军 。 


多 文化 联名 
素 士 通过 与 艺术 IP 卢 浮 富 跨 界 联名 款 单 品 ， 快 速 破 圈 ， 实 现 从 电子 产品 提供 者 到 美好 生活 传播 
者 的 定位 转变 。 

人 销售 渠道 


渠道 方面 ， 目 前 素 士 的 产品 主要 以 线 上 销售 为 主 ， 已 打通 小 米 、 天 猫 、 京 东 等 渠道 ， 而 传统 的 
线 下 渠道 还 在 挖掘 中 。 

人 设计 驱动 
同时 品牌 具有 强大 的 设计 团队 ， 促 使 品牌 具有 快速 迭代 新 品 的 研 友 能 力 ， 通 过 极速 上 新 ， 线 上 
曹 销 多 渠道 投放 ， 快 速 占领 用 户 心智 。 


人 线 上 营销 
微 信 和 小 红 书 是 素 士 品牌 的 主要 宣传 平台 ; 在 微 信 平台 上 的 预 估 投 放 金 额 占 比 78% 
素 士 社交 媒体 投放 分 布 
50000000 
40000000 
30000000 
20000000 
10000000 
0 


微 博 ” 微 信 小 红 蔬 拌 音 快手 8B 站 


PE 文章 数量 IE 账号 数 预 估 投 放 金 额 


数据 来 源 : 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 抖 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 素 士 为 关键 词 ， 对 上 万 条 投放 数据 进行 统计 及 分 析 ，2019.1.1- 
2020.12.31 。 以 上 结论 为 微 播 易 根据 社 媒 抓 取 数据 结果 推演 而 出 ， 仅 代表 微 播 易 单方 预 估 推 测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 


抖 音 : 预 估 投 放 金 额 占 比 3% ， 平 台 深度 参与 用 户 创作 ， 各 类 主播 的 好 物 分 享 和 测评 也 好 、 吐 
模 也 好 ， 表 达 方 式 更 加 得 到 年 轻 群 体 喜 爱 。 

小 红 书 : 投放 金额 占 比 13%8 ， 明 星 种 草 、 美 妆 达 人 安利 为 主 ， 目 标 用 户 相对 精准 ， 女 性 群体 居 
多 ， 素 士 投放 多 为 安利 、 测 评 、 试 用 体验 、 学 生 党 必 入 清单 等 形式 。12 月 集中 推送 吹风 机 宣传 。 


@ @ 
生 
合 向 后 另 | 诬 膨 
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微 博 : 投放 金额 占 比 4%， 品 牌 多 以 热点 话题 、 优 惠 信息 ， 引 导 素 人 分 享 使 用 体验 等 形式 ， 扩 
大 品牌 传播 力度 。 

B 站 :; 投放 金额 占 比 2%， 平 台 上 博 主 个 人 魅力 较 大 ， 动 漫 、 二 次 元 风格 明显 ， 比 较 适 合 国货 
国 风 品 牌 种 草 ， 专 业 达 人 的 开 箱 测评 系列 深 受 更 加 年 轻 化 人 群 喜爱 。 

微 信 : 投放 金额 量 占 比 78% ， 多 为 同 品 对 比 测评 ， 品 牌 增长 策略 分 享 、 营 销 干 货 的 分 享 。 在 
公众 号 通过 本 地 宝 或 者 购物 服务 类 账号 推送 各 类 团购 好 物 优惠 活动 与 信息 。 

人 达 人 和 矩阵 

头 部 : 头 部 账号 占 到 整体 投放 数量 的 16% ， 品 牌 通过 “ 李 佳 琪 ”天 猫 直播 间 种 草 ， 其 中 一 款 
吹风 机 单 品 问 见 天 猫 单 品 销售 冠军 。 通 过 小 红 书 “ 徐 璐 ”、“ 吉 娜 ”等 女 星 安利 各 型 号 电动 
牙刷 和 冲 牙 器 。 


k 


CRRY 
[局 ， 


大 家 看 这 个 风力 


请 7 阿 避 有 中 
和 
寺 2 维和 2H7 


腰部 ; 腰部 账号 数量 占 比 37% ， 且 主要 集中 在 小 红 书 。 通 过 家 居 生 活 类 KOL 好 物 分 享 和 产品 
功能 介绍 ， 种 草 吹风 机 、 电 动 牙 刷 、 冲 牙 器 。 通 过 测评 机 构 和 专业 达 人 的 产品 测评 和 产品 功 
能 介绍 ， 安 利 剃 须 刀 和 超声 波 电 动 牙 刷 。 

尾部 : 尾部 达 人 投放 账号 数量 占 比 47% 。 品 牌 重点 投放 小 红 书 、 抖 音 尾 部 KOL 。 通 过 “ 养 乐 
多 不 多 。 “TracyJ 本 老师” 等 达 人 好 物 分 享 ， 产 品 测评 形式 的 内 容 曹 销 复 投 ， 强 化 品牌 在 用 
户 认 知 中 的 印象 。 品 牌 通过 微 博 优惠 信息 ， 引 导 素 人 分 享 产品 功能 得 分 与 使 用 体验 ， 获 取 优 
惠 信 息 。 


尖 国 


素 士 投放 账号 数量 层级 分 布 率 士 各 社 媒 平 合 投放 账号 数量 层级 
分 布 

350 
300 
tier1 250 
晶 tier2 200 

里 tier3 有 ] 
100 

机 | 是 恒 因 。。 国 上 0 


tier1 tier2 tier3 
微 博 看 微 信 四 小 红 书 看 拌 音 四 快手 罩 b 站 


人 微 播 易 大 数据 中 心 ， 在 微 博 、 微 信 、 小 红 书 、 抖 音 、 快 手 、B 站 六 大 社 媒 平台 抓 取 元 素 士 为 关键 
对 上 万 条 投放 数据 进 行 统计 及 分 析 ， 全 的 
挫 吕 而 出。 仅 代表 微 播 易 单方 预 人 推测 ， 不 作为 官方 认证 数据 。 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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素 士 营销 方法 论 一 三 力 推拉 型 策略 


4 素 士 营销 总 结 
品牌 定位 个 人 护理 小 家 电 赛 道 ， 避 开 家 居 电 器 大 头 部 企业 的 优势 品类 ， 另 辟 新 径 。 通 过 大 量 素 
人 内 容 种 草 构建 品牌 美誉 度 。 

人 线 上 营销 打 法 
公 域 流量 ; 集中 在 抖 音 、 小 红 书 、B 站 这 类 社交 媒体 ， 通 过 明星 爆 款 和 大 量 尾部 主播 甚至 是 素 
人 的 产品 测评 和 介绍 ， 传 播 产 品 使 用 体验 与 效果 ， 植 入 品牌 打造 的 全 新 生活 方式 。 
私 域 流 量 ; 通过 微 博 发 布 优惠 信息 以 及 品牌 活动 预告 ， 在 李 佳 琪 直播 间 ， 完 成 种 草 到 转化 的 曹 
销 闭环 ， 一 度 拿 下 天 猫 吹 风机 品类 销量 第 一 。 

4 莒 销 方法 论 
社交 媒体 : 内 容 种 草 
通过 媒体 的 大 量 投放 ， 完 成 产品 功能 介绍 的 普及 ， 突 出 产品 独居 特色 的 功能 ， 不 论 是 吹风 机 的 
“ 戴 森 平 蔡 ” 定 位 ， 还 是 冲 牙 器 的 “ 香 氛 汶 口 ”全 新 设计 ， 突 出 不 同 竞 品 的 独特 功能 ， 完 成 内 
容 种 草 。 
明星 爆 款 ; 打响 品牌 
小 红 简 吹风 机 的 强大 功能 和 极 具 性 价 比 的 市 场 定价 ， 一 经 推出 成 为 戴 森 的 平价 替代 产品 ， 素 士 
品牌 一 炮 而 红 。 


从 3 个 


种 草 为 尖刀 ， 多 方 流量 扩散 
社交 力 


全 渠道 铺设 


种 草 为 供应 链 优化 
核心 


合 向 揪 员 | 记 时 
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E 本 站 一 ] 一 人 一 姜 7 一 
用 有 是 站 几 了 网 人 永 
投 前 为 品牌 进行 社交 诊断 以 及 品牌 /产品 定 
似 信 司 时 期 的 品牌 个 性 化 定制 社区 打 
投 后 效 据 复 盘 及 优 人 
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投 男 二 下 认 全 断 以 及 品牌 /产品 定 调 


监测 跟踪 社交 媒体 营销 环境 发 展 趋势 ， 发 现行 业 的 
竞争 热度 及 市 场 机 会 


人 @ 行 业 热 度 | 大 控 行业 热度 监控 -- 汽 车 行业 社 媒 声 量 占 比 
\ Ta 


计 计 


系 亦 有 姥 址 


通过 对 行业 词 群 在 全 社交 媒体 平台 出 现 ! vew 


的 频次 进行 分 析 和 监测 ， 判 断 该 行业 的 ， 上 上 g 
社交 媒体 热度 指数 。 一 名 证 2 


加 行业 TOP 品 牌 对 标 ea 和 
基于 全 社 媒 平台 各 行业 主流 品牌 词 出 现 人 
多 多 国 国 奥迪 二 二 二 5% 
的 词 频 ， 综 合 分 析 ， 为 客户 提供 所 关注 党 
机 国 国 大 4 .2%%6 7% 
行业 社交 媒体 声 量 最 高 的 top 品 牌 。 全 四 和 
9 国 国 起亚 4.0%% 3% 
[10 国 国 日产 4 .0% 3% 
各 品牌 发 文 内 容 的 账号 类 型 比例 
@ 行业 发 文 账号 类 型 对 比 Or 和 新 闻 公关 芝 宣 他 
基于 全 社 媒 平 台 行业 主流 品牌 发 文 内 容 RS 
的 账号 类 型 ， 综 合 分 析 ， 帮 助 了 解 各 品 性 二 
牌 营销 内 容 偏好 以 指导 投放 决策 。 二 昌 
Dj 行业 TOP 达 人 行业 TOp 达 人 _ 行业 传播 力 与 费用 分 析 


以 多 个 社交 平台 的 kol 数 据 为 基础 ， 在 内 

容 和 词 频 解析 的 基础 上 ， 给 出 该 Kol 的 行 

并 提供 给 客户 最 具 
了 业 影 响 力 的 达 人 排行 。 


人 | 
( 平 霉 ; 万 知 ) 

{ 伟 辣 

。 相 er 


D-m em wu oh m 


请 让 音 趾 


@ @ 
全 
* 以 上 数据 仅 为 微 播 易 数据 产品 及 解决 方案 示意 demo ， 非 真实 数据 结果 向 揪 昂 | 谴 费 界 


免费 邻 
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投 前 社交 诊断 以 及 品牌 /产品 定 调 


实时 掌控 品牌 社交 口碑 风向 ， 挖 气 用 户 真实 的 需求 、 诉 求 、 评 
价 ， 实 现 产品 优化 及 辅助 品牌 口碑 管控 


@@ 各 品牌 social 指 标 对 比 


选取 品牌 及 主要 竟 品 从 三 大 维度 对 比 
social 表现 ， 帮 助 广告 主 明 晰 本 品 及 竞 
品 的 Social 优 劣势 ， 指 导 和 营销 切 入 口 


@@ 品牌 高 频 关联 词 声 量变 化 
抓 取 品牌 主要 社 媒 印 象 关键 词 ， 并 


展示 其 走势 变化 ， 帮 助 广告 主 在 关 
键 时 间 节 点 上 强化 品牌 认 知 。 


人 @ 各 平台 用 户 品牌 倾向 
监测 不 同 平台 ， 用 户 对 对 于 品牌 的 好 


感度 ( 正 、 负 、 中 立 ) ， 助 力 决策 最 
佳 投 放 平 台 


@ 品牌 负 向 关键 词 分 析 


抓 取 社 媒 及 电 商 用 户 相 关 品牌 产品 评价 ， 
从 关键 负面 词汇 及 程度 中 ， 了 解 用 户 对 
于 品牌 产品 的 体验 欠 佳 点 ， 帮 助 广告 主 
有 目的 性 寻找 营销 突破 点 。 


* 以 上 数据 仅 为 微 播 易 数据 产品 及 解决 方案 示意 demo ， 非 真实 数据 结果 


各 品牌 的 social 指 标 表 现 对 比 
@@ 65 铀 708 av) 85% G@n 人 10 咯 


苦 销 指 一 


二 


行动 指数 


[ 


高 频 “ 关 联 词 ” 声 量 变化 趋势 


声 量 指数 


1 
时 间 (月 ) 


社 媒 平台 用 户 品 牌 倾 向 C1 占 比 
倾向 Cl 占 比 


100% 
80% 
60% 
40% 
20% 
0 


微 博 微 信 公众 号 ” 美 拍 拌 音 。。 火山 视频 ”西瓜 视频 


负 向 评价 中 常见 关键 词汇 总 及 分 布 


常见 关 钙 词 体验 共和 包 和 靶 丑 。 太 于 引发 过 敏 不 吸收 剂 闪 成 站 厅 酒 清 际 置 不 保 混 引发 可 瘟 


@ @ 
和合 向 后 另 | 证 时 
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投 前 社交 诊断 以 及 品牌 /产品 定 调 


数据 追踪 ， 还 原 用 户 需 求全 和 狐 


通过 社交 大 数据 ， 帮 助 品牌 认 知 到 目标 用 户 ， 他 们 是 谁 ? 在 哪里 ? 喜欢 什么 样 的 社交 平台 ? 什 
么 时 候 是 使 用 社交 应 用 的 高 峰 期 ? 对 品牌 产品 有 什么 样 的 理性 和 感性 需求 ? …… 


伟 基础 属性 性 别 年 龄 | 区 域 | 兴趣 | 智能 设备 


< 触媒 分 析 。 时 两 仿 好 渍 次 高 贿 设 备 
各 平台 目标 受众 年 龄 分 布 TG1 


医 EEE < ;人 二 := 本 二 = 
IE < 人 > :> :四 > > 


41 岁 及 以 上 


36-40 岁 
31-35 岁 
25-30 岁 
18-24 岁 


18 岁 以 下 


微 博 ” 微 信 快手 抖 音 西瓜 火山 美 拍 秒 拍 B 站 小 红 书 


产品 需求 及 诉求 点 。 感性 角度 :感觉 /知觉 | 表象 | 听觉 


理性 角度 :功能 | 价格 | 特点 | 利益 


目标 受众 对 于 产品 的 购买 需求 分 析 目标 受众 对 于 产品 关注 的 要 素 分 析 


【以 钨 入 市 场 为 便 } 


各 细 分 市 场 需求 关注 要 素 
(MERR 市 场 为 例 ) 
市 场 细 分 ， 饮 用 场景 特征 购物 大 群 
an 户 间 电 性 消费 ， 一 次 性 购买 四 性 上 8096， 
补充 能 量 量 和 对 过 作 。 以 音 
外 、 人 女性 20% nm 
冰柜 运动 后 、 居 批量 与 少量 购买 分 布 较为 男性 6596， “9@@。。。 
家 . 工作 ”全数 女性 35%6 
~- @@@ee。*，e。 
下。 2 工作 风 基 人 类 政 晤 有 曙 性 55%， 
生 2 -ee*eg@e@eg 
补充 营养 会 富 、 休 闲 以 小 到 量 时 购买 为 主 。 轨 性 20%， wm Geoe。，e。 
无 额外 目的 较为 分 散 适合 大 数量 购买 和 ss 


二 
* 以 上 数据 仅 为 微 播 易 数据 产品 及 解决 方案 示意 demo ， 非 真实 数据 结果 心 徽 擂 昂 | 谴 费 寞 
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为 处 于 不 同时 期 的 品牌 个 性 化 定制 社交 打 法 


600 万 + 投放 订单 数据 分 析 ， 帮 助 处 于 不 同 成 长 时 期 的 广告 主 更 
科学 的 制定 投放 模型 


平台 预算 分 配 建议 及 预 估 覆盖 触 达 次 数 各 指数 变动 趋势 资源 条 件 分 析 


3 和 
党 冶 
起 


ETZ 理 

ET 民 

EEZT 理 .. 2 
”7 ~ 一 -一 -一 -~----=”------ 一 -一 -一 -一 一 -一 一 ) 

xz 和 公 S 
集中 式 : 单一 平台 重点 投放 核心 指标 
分 布 式 : 跨 平台 联合 投放 重要 指标 
投放 节奏 策略 本 


连续 型 投放 四 间断 型 投放 了 脉动 型 投放 …… 


优化 投放 账号 组 合 ， 提 升 投放 效 率 ， 不 浪费 每 一 笔 预 算 


A\ 
1 
1 
1 基于 人 群 覆盖 依次 增 量 性 价 比 选 择 的 账号 优先 级 和 ( 千 ) 预算 成 本 一 人 群 覆盖 曲线 (Reach Curve) 1 
1 -一 二 四 1 
1 am 1 
1 二 最 多 人 群 箱 盖 数 
1 ”该 账号 使 用 优先 度 排名 第 二 可 | |- RN 1 
1 增加 疆 盖 比例 1 O% H | 1 
1 与 上 层 优先 级 账号 的 重合 度 天 | 1 
1 .名 的 人 玫 村 闪 t 便 | ! 
1 43x | 1 
| 1 
1 
1 5 | 00w 蔬 复 Cost | 
1 者 玄 按 \ 何 4 逢 有 二 党 列国 人 和 天 生殖 半 和 全 车 本 请 本 二 种 款 基 让 国 才 和 神 草 困 货 菌 #1,000,000 Y2.000.000 3,000.000 Y#4,000,000 Y#5.000,000 着 1 
1 柱 据 每 个 三 号 价格 形成 成 本 线 1 
1 
加 1 
1 按照 优先 级 排序 的 账号 (或 成 本 费用 ) 与 覆盖 目标 KPI (或 比例 ) 的 曲线 1 
1 1 
| ) 
An。 。 mm 
一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 一 雪 
1 
不 同 费 用 预算 下 主要 短视 频 平 台 的 最 佳 分 配 比例 (基于 受众 覆盖 ) 1 
1 呈 Sn 人 说 1 
1 60 *- 微 信 “-*- 微 请 “。- 衬 音 岂 思 理 票 " 美 革 1 
1T 小 深夜 种 
1 攻 ae 微 博 微 信 Re 1 
| 500 万 预算 投放 性 价 比 最 高 时 的 比例 为 人 1 
oo 微 博 : 拌 音 : 快手 : 微 信 2 和 To 5 他 1 
1 哩 =32:30:22:16. ，。 . 3 抖 音 快手 Br 1 
30% 一 2 一 2 7 原来 是 习 1 
| 由 四 圈 - /于 1 
1 下 2 和 部 老板 六 1 
1 - 谭 303% 5 家 iisss 
10% ， 1 
1 区 要 
1 根据 预算 效果 曲线 ， 筛 选 出 不 同 预算 条 件 下 最 优 的 平台 组 合 及 账号 组 合 | 
加 0 1 2 3 本 5 6 8 9 1 11 12 13 14 15 16 1 18 9 20 1 
AD DO 本 -AR / 


全 
* 以 上 数据 仅 为 微 播 易 数据 产品 及 解决 方案 示意 demo ， 非 真实 数据 结果 心 微 描 昂 
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投 后 数据 复 盘 及 优化 建议 ， 指 导 二 次 投放 
以 300+ 数 据 项 ， 及 6 大 主流 分 析 方 法 、 优 化 迭代 投放 策略 ， 进 而 
驱动 品牌 、 行 业 获 得 新 的 增长 密码 


Y y 


各 要 素 表 现 的 效果 标准 


对 投放 的 整体 效果 进行 评估 ， 重 点 针对 客户 关注 的 
ROI 看 不 同 账号 的 表现 ， 并 进行 排序 分 组 


驳 ”投放 效果 归 因 
对 影响 投放 效果 的 因素 进行 归 因 排序 ， 找 到 关键 
的 影响 因素 ， 查 看 其 敏感 度 ， 形 成 重点 关注 指标 


9。 要 素 挖 气 及 策略 优化 
-对 重要 要 素 的 表现 进行 交叉 组 合 
= 挖掘 出 对 效果 能 够 进行 显著 性 提升 的 组 合 
方式 
= 形成 投放 优化 策略 


到 
微 擂 另 | 谴 腕 


微 播 易 - 数 据 驱 动 的 短视 频 KOL 交 易 平台 


企业 发 展 定位 

微 播 易 ， 数 据 驱 动 的 短视 频 KOL 交 易 平 台 ， 是 国内 率先 实现 自 媒体 资源 系统 化 、IT 化 、 智 
能 化 的 交易 平台 ， 多 年 来 ， 始 终 坚 持 以 “科技 让 新 媒体 传播 更 简易 ”的 使 命 ， 依 托 平 台 
量 社交 大 数据 、 订 单 交易 数据 和 Al 智能 营销 技术 ， 为 广告 主 解决 新 形势 下 社 媒 投放 触 达 难 
、 精 准 难 、 效 率 难 、ROI 难 等 问题 。 

业务 线 

自 媒体 资源 采 买 服务 : 广告 主 可 以 自助 实现 线 上 智能 化 自 媒 体 资源 投放 : 从 账号 筛选 、 批 
量 采 购 、 在 线 沟通 到 项 目 执行 、 结 案 ，1009%IT 系 统 级 便捷 操作 ， 告 别 元 长 繁 珊 ， 提 升 广告 
主 的 投放 效率 。 

社交 大 数据 服务 : 依托 社交 大 数据 及 人 工 智 能 技术 ， 发 现 并 解决 自 媒体 投放 问题 ， 实 现 品 
牌 投放 的 消费 者 洞察 、 市 场 定位 、 策 略 制定 、 投 放 优 化 等 商业 曹 销 场景 的 数字 化 改造 ， 进 
而 获得 品牌 、 产 品 、 口 碑 的 新 增长 

传播 策略 服务 : 基于 微 播 易 交易 系统 、 多 年 的 社交 曹 销 经 验 ， 提 供 营销 策略 、 投 放 组 合 、 
内 容 玩法 一 站 式 社 媒 萤 销 服务 ， 如 爆 款 产品 打造 ， 新 产品 上 市 、 品 牌 推广 、 电 商 带 货 等 多 


场景 需求 。 


投放 策略 制定 ， 数 字 化 提升 预算 效能 


投放 目标 分 析 ， 根 
据 曝 光 、 种 草 、 转 
化 等 不 同 的 营销 目 
标 ， 对 应 最 优选 的 
投放 模型 


投 后 优化 


投放 效果 分 析 
标准 化 高 效 沟通 
投放 效果 归 因 
订单 进度 查询 
执行 结果 验收 要 素 挖 掘 及 策略 优化 
(人 工 + 系 统 ) 
执行 效果 数据 资源 库 补充 


509% 100 万 + 1000+ 15000+ 10+ 1.5 亿 + 600 万 项 目 投放 实战 与 国际 领先 品牌 共 建 标 用 户 好 评 率直 
移动 用 户 社交 KOL 。 知名 行业 行业 电 商 转化 行为 ”累计 短视 频 准 流程 及 优化 系统 工具 9096 
差 资源 池 品牌 库 数据 标签 关联 数据 KOL 几 呈 数 据 。 打磨 主流 需求 下 的 投放 策略 模型 


履 
@ @ 
行业 领先 的 数据 挖掘 能 力 全 炎 亚 平 投放 成 功率 提升 ， 减 少 低 效 投放 超过 平均 投放 时 长 缩 309% 客 户 投入 预 


| 
> 
谭 费 蚤 


微 播 易 新 消费 品牌 KOL 豆 销 领 军 者 ， 拥 有 美 妆 、 食 品 
、3C 等 行业 深厚 积 演 和 成 丈 玩 ; 


资源 及 优势 

【海量 KOL 资 源 】: 平台 100W+KOL， 履 盖 整 体 市 场 的 90% 以 上 资源 ， 美 妆 日 化 、 数 码 3C 
、 食 品 饮料 等 35+ 行 业 自 媒体 标签 可 供 选择 。 履 盖 抖 音 、 快 手 、 微 博 、 微 信 、B 站 、 小 红 书 
、 美 拍 、 秒 拍 、 一 直播 等 35+ 主 流 曹 销 平 台 ， 并 和 1500+ 家 优质 MCN 深 度 合 作 。 

【高 效 】 智 能 推荐 算法 ， 提 高 KOL 交 易 撮合 效率 超 行业 平均 水 平 3 倍 ， 订 单 1 小 时 响应 率 
三 85% (行业 平均 和 20%) 。 

交易 执行 效率 提升 ，KOL 端 自助 化 率 超 过 759% (行业 平均 水 平 约 为 30-40%) ， 平 均 交 易 时 
长 缩短 超过 80% 。 

全 过 程 IT 化 ， 最 快 5 分 钟 内 实现 ， 人 均 订单 处 理 数 提升 超过 50% ， 交 易 时 间 为 24*7/ 多 种 自助 
化 工具 支持 /自由 灵活 交易 。 

【精准 】KOL 资 源 严 选 ，330 项 账号 数据 考核 及 评估 ， 达 人 海量 订单 服务 能 力 考评 ， 供 品牌 
做 更 科学 精准 的 选择 ， 精 准 匹配 能 力 是 行业 平均 水 平 的 3 倍 ， 帮 品牌 找 回 50%+ 以 上 的 广告 预 
算 浪费 。 

深耕 垂直 行业 

微 播 易 在 美 妆 日 化 、 食 品 饮料 、3C 数 码 等 细 分 领域 拥有 深厚 的 积淀 。 其 中 ， 美 妆 日 化 服务 占 
609% 市 场 份额 ，3c 数 码 服务 占 全 市 场 的 15% 份 额 。 

微 播 易 在 其 深耕 的 领域 有 着 标准 化 的 解决 方案 : 

首先 在 KOL 资 源 端 ， 动 态 深 挖 行业 最 新 的 KOL 达 人 ， 及 完善 KOL 商 业 价 值 数据 评估 指标 。 
其 次 ， 基 于 数 亿 级 的 投放 金额 实战 和 不 同行 业 的 受众 特征 ， 不 断 优化 投放 策略 和 模型 ， 如 美 
妆 日 化 产品 屡 试 不 殉 的 “ 埋 、 挖 、 播 、 爆 、 晒 “的 种 草 模型 。 

再 次 ， 建 立 并 完善 ， 投 放 标准 Sop ， 帮 助 客 户 提升 效率 效能 。 
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CONSUMER 2ECTOR 


Consumption communiiy 
China's consumer field professicnal portatl! 
Daterminedtotbeapionesr'in thefield ofChinese consumption 


Accompany and helpthe-riseof 1000 consUurmerf brands in China. 


创立 初衷 


消费 界 

中 国 消 费 领 域 专业 门户 ! 

立志 做 中 国 消费 领域 的 开拓 者 

陪伴 和 助力 中 国 1000 家 消费 品牌 的 崛起 。 


专 壮 领域 


数 万 名 消费 领域 
甲 方 ， 乙 方 创 始 人 、 
高 管 、 资 本 方 都 在 关注 


专注 于 消费 领域 “ 品 
牌 洞察 、 行 业 深 研 、 


品牌 洞察 行业 深 研 人 物 专 访 


DGT 


费 新 零售 ”等 。 


nn， 
焦点 资讯 运营 干货 新 消费 新 零售 ss 
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消费 丫 


内 容 产 电 妥 本 平台 


KOLTier: 

根据 各 平台 账号 拥有 的 粉丝 数 范围 ， 作 为 KOL 等 级 的 区 分 标准 ; 
微 博 

Tier1:>5,000,000 

Tier2:>1,000,000,<5,000,000 
Tier3:>100,000,<1,000,000 


微 信 

Tier1: 志 2,000,000 
Tier2:>>500,000,<2,000,000 
Tier3:>30,000,<500,000 


小 红 书 

Tier1:500,000 
Tier2:50,000,<500,000 
Tier3:10,000,<50,000 


村 音 

Tier1:>5,000,000 
Tier2:>>1,000,000,<5,000,000 
Tier3:>100,000,<1,000,000 


B 站 

Tier1:1,000,000 
Tier2:>100,000,<1,000,000 
Tier3:>30,000,<100,000 


KOL: 

关键 意见 领袖 (KeyOpinionLeader, 简 称 自 媒 体 ) 本 研究 中 将 其 定义 为 : 短视 频 领 域 中 拥有 一 定 粉丝 
基础 和 影响 力 的 人 ， 其 拥有 更 多 、 更 准确 的 产品 信息 ， 且 为 相关 群体 所 接受 或 信任 ， 并 对 该 群体 的 购 
买 行为 有 较 大 影响 力 的 人 。 


KOC: 
关键 意见 消费 者 (KeyOpinionConsumer, 简 称 KOC ) 一 般 指 能 影响 自己 的 朋友 、 粉 丝 ， 产 生 消 费 行 
为 的 消费 者 ， 是 相对 于 自 媒 体 而 言 ，KOC 的 粉丝 更 少 、 影 响 力 更 小 ， 优 势 是 更 垂直 、 更 便宜 。 


本 报告 由 微 播 易 以 及 消费 界 联合 制作 ， 文 件 所 涉 观 点 、 数 据 等 均 受 


相关 法 律 保护 ， 引 用 时 请 注 明 报告 来 源 。 若 有 丝 漏 、 错 误 之 处 或 因 
引用 侵犯 到 权利 可 联系 删除 。 


本 报告 所 涉 之 统计 数据 ， 主 要 由 微 播 易 平台 自 有 数据 及 交易 数据 、 
合作 供应 商 样本 数据 、 公 开 资 料 整理 ， 结 合 专业 人 员 分析 及 推 及 
计算 获得 。 由 于 数据 样本 及 计算 模型 的 影响 与 限制 ， 统 计数 据 仅 
反映 样本 及 模型 计算 的 基本 情况 ， 未 必 能 够 完全 反映 市 场 客观 情 
况 。 鉴 于 上 述 情 形 ， 本 报告 仅 作为 市 场 参 考 资料 ， 微 播 易 不 因 本 
报告 (包括 但 不 限于 统计 数据 、 模 型 计算 、 观 点 等 ) 承担 法 律 责 
任 。 
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